
 
V
I
D
R
A
L
A
 
M
A
S
T
E
R
 
G
L
A
S
S
 
D
E
S
I
G
N
 
C
O
N
T
E
S
T
 
2
0
16
-
2
0
2
3

 
V
I
D
R
A
L
A
 
M
A
S
T
E
R
 
G
L
A
S
S
 
D
E
S
I
G
N
 
C
O
N
T
E
S
T
 
2
0
16
-
2
0
2
3

VIDRALAVIDRALAVIDRALAVIDRALAVIDRALAVIDRALAVIDRALAVIDRALAVIDRALAVIDRALAVIDRALAVIDRALA
MASTER GLASSMASTER GLASSMASTER GLASSMASTER GLASSMASTER GLASSMASTER GLASSMASTER GLASSMASTER GLASSMASTER GLASSMASTER GLASSMASTER GLASSMASTER GLASSMASTER GLASS

DESIGN CONTESTDESIGN CONTESTDESIGN CONTESTDESIGN CONTESTDESIGN CONTESTDESIGN CONTESTDESIGN CONTESTDESIGN CONTESTDESIGN CONTESTDESIGN CONTEST

2016-20232016-20232016-20232016-20232016-20232016-20232016-20232016-20232016-20232016-20232016-20232016-20232016-20232016-2023

diseño, sostenibilidad diseño, sostenibilidad diseño, sostenibilidad diseño, sostenibilidad diseño, sostenibilidad diseño, sostenibilidad diseño, sostenibilidad diseño, sostenibilidad diseño, sostenibilidad diseño, sostenibilidad 
e innovación en vidrioe innovación en vidrioe innovación en vidrioe innovación en vidrioe innovación en vidrioe innovación en vidrioe innovación en vidrioe innovación en vidrioe innovación en vidrioe innovación en vidrio





diseño, sostenibilidad 
e innovación en vidrio



Catálogo de publicaciones del Ministerio: www.libreria.culturaydeporte.gob.es 
Catálogo general de publicaciones ofi ciales: https://cpage.mpr.gob.es

Edición 2023

ISBN
978-84-09-54986-3  Vidrala
978-84-8181-845-1  Ministerio de Cultura y Deporte

NIPO
822-23-108-X

Depósito Legal
LG - D00961-2023

Imprime: Zyma Servicios Gráfi cos

Cualquier forma de reproducción, distribución, comunicación pública o transformación de esta obra 
solo puede ser realizada con la autorización de sus titulares, salvo excepción prevista por la ley. Diríjase a 
CEDRO (Centro Español de Derechos Reprográfi cos) si necesita fotocopiar o escanear algún fragmento 
de esta obra (www.conlicencia.com; 91 702 19 70 / 93 272 04 47).

MINISTERIO DE CULTURA
Y DEPORTE

Diseño gráfi co
Vektor
Enrique Vilá Pelayo
Marcelo Leslabay

© De la presente edición
Ministerio de Cultura y Deporte
Secretaría General Técnica
y Vidrala S.A.

© De los textos
Sus autores

© De las imágenes y sus 
reproducciones autorizadas
Sus autores



ÍNDICE

EDICIONES 2016-2023 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 24

I EDICIÓN - 2016 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 24

II EDICIÓN - 2017 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 32

III EDICIÓN - 2018  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 42

IV EDICIÓN - 2019 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 52

V EDICIÓN - 2020 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 64

VI EDICIÓN - 2021 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 74

VII EDICIÓN - 2022 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 84

VIII EDICIÓN - 2023 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 92

ENTREGAS DE PREMIOS Y CONFERENCIAS . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 104

COMUNICACIÓN DE LAS EDICIONES 2016-2023 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 109

DISEÑO PARA TODAS Y TODOS . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .112

DIRECTORIO DE PARTICIPANTES PREMIADOS . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .116

Diseño, pedagogía y consumo responsable. Isaac Sastre de Diego

Diseño, sostenibilidad e innovación en vidrio. Marcelo Leslabay

Soluciones sostenibles para el futuro del vidrio. Ángel Roldán

Industria, personas y futuro. Aitor Peña

Vidrala Master Glass Design Contest: una caja de sorpresas. Asier Extebarria

Sostenibilidad, Responsabilidad, Igualdad. Alicia Durán

EIDE y su apoyo al ecosistema del diseño. Olaia Irulegi

VIDRALA MASTER GLASS DESIGN CONTEST 5



Diseño, pedagogía y consumo 
responsable
Isaac Sastre de Diego
Director General de Patrimonio Cultural y Bellas Artes

El Museo Nacional de Artes Decorativas quiere contri-
buir activamente a fomentar el consumo responsable 
a través de su actividad cultural, para crear un entorno 
vital de calidad desde la responsabilidad social.  Por su 
parte, Vidrala está comprometida con el reciclaje y la 
recuperación del vidrio, un material con el que fabrica 
más de 8.000 millones de envases al año. La empresa, 
por otra parte, convoca anualmente el Vidrala Master 
Glass Design Contest, un concurso dirigido a los estu-
diantes universitarios y de escuelas técnicas de España 
y Portugal, que deben diseñar un envase sostenible y en 
armonía con la naturaleza, cuya 8ª convocatoria se ha 
fallado en 2023.
 
Coinciden, pues, ambas entidades, el gigante industrial 
y la institución de servicio público, en su empeño por 
garantizar y difundir modalidades de producción que 
respalden el número 12 de los Objetivos de Desarrollo 
Sostenible de la Agenda 2030 de las Naciones Unidas. 
También convergen en el apoyo a los futuros profesio-
nales del diseño, ofreciéndoles Vidrala la oportunidad 

de demostrar sus capacidades. El proyecto se vincula, 
por otra parte, con el Grado en Ingeniería en Diseño 
Industrial la Universidad de Deusto, cuyo profesor Mar-
celo Leslabay, es comisario de la muestra. El Museo 
quiere contribuir a la difusión de esta iniciativa en el 
marco de su programa “Diseño y pedagogía”.
 
La exposición presenta los proyectos de los ganadores 
y de los accésits, que ponen a prueba la capacidad de 
adaptación del vidrio a distintas necesidades además de 
la obvia de contenedor, y subrayan el valor expresivo y 
simbólico de las formas propuestas. Y, además, aborda 
el contexto material que hace posible la vinculación en-
tre el diseño y la producción: la naturaleza del material 
y su tratamiento industrial, las técnicas de fabricación y 
la aplicación de criterios de sostenibilidad al proceso de 
elaboración. Todo ello vincula las necesidades de una 
sociedad en pleno cambio con valores asociados la cul-
tura como motor del progreso, una visión compartida 
por todos los que han contribuido a hacer posible esta 
muestra.

VIDRALA MASTER GLASS DESIGN CONTEST
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Dr. Marcelo Leslabay
Comisario de la exposición / Profesor e Investigador en Diseño de la Universidad de Deusto

Vidrala Master Glass Design Contest es un concurso in-
ternacional organizado por Vidrala, enfocado en la bús-
queda de talento y nuevas ideas en el ámbito del diseño 
de envases de vidrio para el sector de la alimentación.  

Creado en 2015 para conmemorar el 50ª aniversario de 
la empresa, desde su inicio ha contado con el apoyo del 
Grado en Ingeniería en Diseño Industrial que se imparte 
en la Universidad de Deusto en Bilbao. 

El objetivo de esta exposición es compartir los resulta-
dos y procesos creativos presentados a este concurso, 
ya consolidado -tras ocho ediciones- y en el que han 
participado más de 800 estudiantes de España y Por-
tugal.  

El diseño, la sostenibilidad y la innovación son los tres 
ejes sobre los que ha basculado la temática de cada 
edición. Diseños de botellas, botellines y tarros, que 
abren nuevas perspectivas sobre la forma de entender 
la comunicación con los usuarios, de crear estrechos 
vínculos con los consumidores o de usar un material 
milenario como el vidrio. 

Propuestas que evidencian que las nuevas generacio-
nes tienen una gran sensibilidad por el medio ambiente, 
los valores del ecodiseño y la economía circular. Como 
resultado tenemos envases más fáciles de reciclar, con 
cierres, etiquetas y packaging que permiten reducir el 
impacto ambiental. En este sentido el vidrio es un gran 
aliado, por ser el único material inerte e inocuo para el 

envasado de bebidas y alimentos, que no transfiere ni 
olor ni sabor y que, además, es infinitamente reciclable. 

Un recorrido por las ocho ediciones nos permite percibir 
un cambio significativo con la aplicación generalizada 
del Design Thinking, una metodología de diseño centra-
da en las personas cuyo objetivo es generar soluciones 
innovadoras y viables para resolver problemas, que se 
basa en la empatía con el usuario, el trabajo en equipo 
y la creatividad. El foco ha dejado de estar puesto en el 
producto y ha pasado a centrarse en las personas y en 
proyectos que permitan la viabilidad del planeta.

También ha habido grandes avances en la representa-
ción gráfica, hemos pasado de dibujos y perspectivas 
realizadas a mano a la total incorporación del ordena-
dor, con un aumento exponencial en la calidad de los 
trabajos presentados. Propuestas de envases con aca-
bados, brillos, sombras y texturas tan realistas que han 
generado, en más de una ocasión, dudas sobre su eje-
cución bidimensional o tridimensional. En este campo 
cabe destacar otro adelanto notable en la ejecución de 
maquetas y prototipos de alta calidad con impresoras 
3D.

Otro aporte ha sido la incorporación de nuevas tec-
nologías en envases inteligentes con códigos QR, eti-
quetas NFC, Realidad Aumentada… que facilitan la co-
nexión con los consumidores, la captura de datos y la 
capacidad de proporcionar información adicional sobre 
el producto. 

Diseño, sostenibilidad e 
innovación en vidrio
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Desde el punto de vista pedagógico, los concursos son 
una excelente ocasión para que estudiantes y profeso-
res apliquen metodologías, procesos y conceptos inno-
vadores. Una oportunidad para aprender y un desafío 
para desarrollar habilidades específicas, por ejemplo, 
diseñar productos conceptuales, mejorar la calidad de 
las presentaciones o elaborar un discurso bien estruc-
turado. 

Concursos como este permiten al alumnado tener una 
primera toma de contacto con la empresa, presentarle 
sus proyectos y recibir la retroalimentación de los ex-
pertos que la dirigen. Destacable es también, el hecho 
de que el jurado de cada edición haya estado integrado 
por reconocidos profesionales, muchos de ellos Premios 
Nacionales de Diseño. Estos argumentos convierten a 
este certamen en una valiosa experiencia para el creci-
miento personal y profesional de los y las estudiantes.

Un último aspecto que queremos destacar es que el 
concurso de Vidrala potencia la relación empresa - cen-
tros formativos y, ahora, junto al Museo Nacional de 
Artes Decorativas, acerca a la sociedad y visibiliza la 
importancia de este vínculo. Una manera de resaltar el 
talento de los jóvenes diseñadores y de abrirles camino 
para su incorporación al mercado laboral. En definitiva, 
este es un reconocimiento para el colectivo de agentes 
del diseño que con su trabajo mejoran la calidad de vida 
de todas las personas.

«El diseño, la sostenibilidad y 
la innovación son los tres ejes 
sobre los que ha basculado la 
temática de cada edición»
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Durante los ocho últi mos años que desde Vidrala lle-
vamos celebrando el concurso Vidrala Master Glass, 
son muchos los aspectos positi vos que éstos han traído 
tanto a la organización como a todas aquellas personas 
que han parti cipado a través de sus propuestas. Con 
este premio tenemos la suerte de conocer a jóvenes 
que, movidos por la sostenibilidad y por el deseo de 
impactar de forma positi va en el medio ambiente, de-
sarrollan iniciati vas muy alineadas con la identi dad del 
grupo. 

Buscamos un envase de vidrio cuya producción y pro-
ceso de reciclaje tenga un menor impacto en el medio 
ambiente. Por otro lado, no debemos olvidar el aspecto 
innovador que deben incluir los proyectos presentados 
para poder ofrecer al mercado esa ventaja competi ti va 

que demanda el sector. Para nosotros es vital impulsar 
la innovación en todos nuestros procesos intentando 
aportar valor al mercado y a nuestros clientes. 

Estamos convencidos de que el concurso Vidrala Mas-
ter Glass es una oportunidad única para contribuir en 
la formación de los jóvenes ya que les brinda la opor-
tunidad de desarrollar sus habilidades y conocimientos. 
Además, resulta importante el hecho de que sean cons-
cientes de las ventajas y oportunidades que brinda este 
material. Las nuevas generaciones ti enen una concien-
cia diferente sobre el cambio climáti co y eso repercute 
en su elección de productos y envases de calidad. En 
este senti do, el vidrio parte con una clara ventaja ya que 
se trata del único material para envasado de bebidas y 
alimentos recomendado por la FDA (Food and Drugs 
Administrati on) que existe en el mercado. además, es 
un material inerte e inocuo que no ti ene impacto, ni 
transfi ere sabor a los alimentos o las bebidas que con-
ti ene. 

La experiencia de las ediciones anteriores, además de 
haber sido muy enriquecedora para el grupo, nos ha 
demostrado lo importante que es mantener la inquie-
tud por la reinvención constante y la promoción de ini-
ciati vas que luchen por un futuro más sostenible. En 
este senti do los jóvenes de hoy en día cuentan con un 
enorme potencial y una visión del mundo que aporta 
mucho valor a la industria.

«Como fabricantes de 
envases, nos gusta que este 
concurso ponga en valor 
todas las cualidades que 
defendemos desde Vidrala, 
haciendo hincapié en la 
sostenibilidad»

Ángel Roldán
Director Comercial y de Marketi ng

Soluciones sostenibles 
para el futuro del vidrio
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Vidrala es una empresa de packaging de consumo líder 
en Europa Occidental. En sus ocho plantas reparti das por 
cinco países diferentes, fabrica envases de vidrio para 
productos de alimentación y bebidas y ofrece una amplia 
gama de servicios que incluyen soluciones logísti cas y 
acti vidades de envasado. El bagaje industrial, la creciente 
presencia geográfi ca de la compañía, la experiencia que 
atesora en la fabricación de vidrio y su entendimiento de 
las necesidades y los procesos de los clientes, consolidan 
a Vidrala como un socio de referencia para muchas de 
las principales marcas en los segmentos de las bebidas y 
la alimentación. 

Los productos y servicios de Vidrala contribuyen a de-
sarrollar la visión de sus clientes, conectando las expe-
riencias de los consumidores con sus marcas y jugando 
un papel relevante en sus estrategias.

Desde sus orígenes, la sostenibilidad ha sido siempre 
una constante en la acti vidad de la compañía. Dedica 
importantes esfuerzos a la innovación y mejora de los 
procesos de producción, teniendo siempre presente 
la efi ciencia y los controles de calidad. En este camino 
de mejora conti nua, como base de sus valores, Vidrala 
está fi rmemente comprometi da con la implementación 
de la tecnología más avanzada en sus hornos, procesos 
de producción y controles de calidad, situando siem-

pre a los clientes en el centro de sus prioridades. Así, 
los valores que diferencian a Vidrala dentro del sector 
se fundamentan en el compromiso con los clientes así 
como con el bienestar de las personas que conforman 
la compañía y el desarrollo de las mismas.  

Desde 1985, Vidrala coti za en el mercado de valores de 
la Bolsa de Madrid y Bilbao y es, en la actualidad, una de 
las empresas que se encuentra en el Mercado Conti nuo 
en estas plazas. 

La estrategia de Vidrala en la últi ma década se ha ca-
racterizado por la internacionalización y la diversifi cación 
comercial, hasta consolidarse como uno de los grupos 
de producción de packaging de vidrio de referencia en el 
mercado europeo. Dentro de esta estrategia se encuen-
tra también la adquisición de importantes grupos vidrie-
ros a los que Vidrala ha aportado un valor signifi cati vo.

Dentro de nuestra estrategia de sostenibilidad de Vi-
drala basada en las 4Ps (Prosperity, People, Place, Pla-
net), entendemos la iniciati va del concurso Masterglass 
como directamente relacionada con la componente Pla-
ce, en concreto con la parte de los compromisos con las 
comunidades donde se desarrolla la acti vidad. En ese 
senti do uno de los principios clave por los que nos re-
gimos es en el desempeño de un papel protagonista en 
el fomento, la infl uencia y el suministro de experiencia y 
aprendizaje, especialmente a los jóvenes.

Así, el concurso Master Glass es una iniciati va dentro 
de otras muchas entendida dentro de este principio 
rector que enlaza directamente con el objeti vo 4 (Qua-
lity Educati on) de los ODS en la agenda 2030 de las 
Naciones Unidas.

«Entendemos Master Glass 
como parte del cumplimiento 
del ODS 4: Educación de 
calidad»

Aitor Peña
Responsable de Marketi ng y Comunicación Externa

Industria, personas 
y futuro
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Son ya ocho ediciones formando parte del jurado del Vidra-
la Master Glass y es una alegría observar cómo año tras año 
aumenta la calidad de los proyectos que se presentan. Todo 
lo que rodea a cada proyecto (el propio envase, las eti quetas, 
los cierres, el packaging secundario, la puesta en escena, la 
presentación, etc) alcanza unas cotas de nivel casi profesional.  

Este pensamiento fuera de la caja, nos permite explorar pro-
puestas novedosas y a veces alocadas desde el punto de vista 
industrial, con las que podemos ampliar nuestras bases de di-
seño. Por ello, cada edición me asomo a todas las propuestas 
con una gran ilusión y curiosidad por ver lo que los talentos 

del futuro han desarrollado, sin saber a ciencia cierta que me 
puedo encontrar. 

Para los parti cipantes, todo el proceso les supone un reto. 
Tienen que desarrollar un nuevo producto, parti endo de un 
análisis de mercado, el desarrollo integral del producto, no 
sólo del envase sino del eti quetado, packaging y su ciclo de 
vida, acabando en un trabajo de marketi ng que haga todo el 
conjunto atracti vo. Este estudio requiere de un análisis pro-
fundo de necesidades y del proceso propio de fabricación 
para que la totalidad tenga coherencia. Nosotros valoramos 
todas las etapas. Pero también buscamos que el proyecto 
cuente con algunas cualidades. Por ejemplo, el mercado cada 
vez más exige productos sostenibles, en nuestro caso, busca-
mos un envase de vidrio con una producción y un proceso de 
reciclaje con leve impacto en el medio ambiente. Sin olvidar 
que su fabricación no sea claramente inviable y que su uso 
sea sencillo y aplicable a la vida diaria. Aunque aunar todos 
estos elementos, puede parecer complicado y lo es, el talen-
to, esfuerzo y la gran formación de los parti cipantes hace que 
surjan ideas realmente interesantes.

Ahora, nos encaminamos con ganas e ilusión hacia la novena 
edición (y espero que vengan muchas más). Si eres estudian-
te y estás leyendo estas líneas, te animo a parti cipar en esta 
pequeña aventura. ¡Os esperamos!

«Las propuestas recibidas, 
trabajadas desde un ámbito 
alejado a la industria y libre 
de las ataduras a las que en 
ocasiones el conocimiento 
de la industrialización nos 
fi ja, aportan una frescura de 
ideas inspiradoras»

Asier Etxebarria
Director de Diseño de Producto en Vidrala

Vidrala Master Glass Design 
Contest: una caja de sorpresas
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El 18 de mayo de 2021, la Asamblea General de las Naciones 
Unidas aprobó por unanimidad declarar a 2022 como Año 
Internacional del Vidrio. La primera vez que se reconoce a 
un material, el vidrio, que ha acompañado a la humanidad 
durante siglos, uno de los materiales más importantes, ver-
sáti les y transformadores de la historia, esencial en el arte, la 
arquitectura, la ingeniería, la salud, o las telecomunicaciones. 

La idea nació en 2014 en Estados Unidos, en Corning, ligada 
a la conceptualización de la naciente Edad del Vidrio, justi -
fi cada por su papel protagonista en múlti ples aplicaciones. 
En 2018 se presentó la idea en la ICG y el 18 de mayo de 
2021 se aprobó por unanimidad en la Asamblea General de 
Naciones Unidas (ONU). Coordinado por Alicia Durán, como 
Presidenta de la ICG, la iniciati va fue apoyada por la Misión 
Permanente de España en la ONU y por su embajador, Agus-
tí n Santos Maraver, también por el MICIN que nombró al 
CSIC como el organismo de apoyo insti tucional. 

Era la primera vez que se aprobaba un año internacional de-
dicado a un material. En noviembre de 2021 la revista Nature
reconocía que el vidrio era “la gema escondida que puede 
asegurar un futuro neutro en carbono”, el vidrio se convertí a 
así en equivalente a sostenibilidad2. 

De hecho, el vidrio es protagonista en 11 de los 17 ODS, 
entre ellos, biomateriales, educación, sostenibilidad y ahorro 
energéti co, energías renovables, ciudades más transparentes 
y justas, agua limpia y accesible, o la creación de las alianzas 
para lograr estos objeti vos.

En 2022 celebramos importantes hitos de la historia del 
vidrio: el bicentenario de la invención de la lente de Fres-
nel, uti lizada en los faros marinos para prevenir los desas-
tres; el centenario del descubrimiento de la tumba del rey 
Tutankamón en 1922, con su maravillosa colección de vidrio 
egipcio; o el 70 aniversario de la patente de Pilkington en 
1952 sobre el proceso de vidrio fl otado, que cambió para 
siempre la fabricación de vidrio plano. Desde la organización 
del IYOG2022 realizamos un intenso proceso de solicitud de 
apoyos y logramos la parti cipación de más de 2600 insti tu-
ciones de 96 países. 

1 Alicia Durán, es Profesora de Investi gación del CSIC, el mayor organismo de investi gación del país, y dirige el grupo de investi gación GlaSS del Insti tuto de 
Cerámica y Vidrio (CSIC). 
Es Licenciada en Física por la Universidad Nacional de Córdoba (Argenti na) y PhD por la Universidad Autónoma de Madrid. 
El grupo Glass es la referencia en España sobre I+D en vidrios y vitrocerámicos, y su objeti vo general es el diseño, procesado y caracterización de vidrios, vitroce-
rámicos y materiales sol-gel, desde las característi cas estructurales hasta las propiedades (ópti cas, mecánicas, químicas, térmicas, eléctricas, etc.) y aplicaciones.
Con más de 275 publicaciones en WOK, fue Presidenta de la Comisión Internacional del Vidrio (ICG) en el período 2018-2021. Recibió el Premio Phoenix de la 
industria internacional del vidrio, siendo nombrada Persona del Vidrio del Año 2019, y el Premio Ott o-Schott  en 2022. 
En 2021, la Asamblea General de las Naciones Unidas aprobó el Año Internacional del Vidrio 2022 (IYOG2022). Un proyecto apoyado por más de 2600 insti tu-
ciones de 96 países, liderado por la Misión Española en UN-NY y coordinado por la investi gadora.

2 Glass is the hidden gem in a carbon-neutral future. Editorial Nature, Noviembre 2021.

Alicia Durán1

Profesora de Investi gación del CSIC

Sostenibilidad, 
Responsabilidad, Igualdad
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Entre las miles de acti vidades desplegadas en el Año Inter-
nacional del Vidrio (IYOG2022) han destacado las focaliza-
das en educación, pero también en congresos, webinarios y 
conferencias, ferias industriales y, sobre todo, arte y museos. 
Más de 450 museos de todo el mundo trabajaron durante 
todo el año para organizar talleres, muestras, festi vales, que 
llenaron de color y arte muchas ciudades de los siti os más 
alejados del planeta. De Stourbridge en UK a Buenos Aires, 
Shanghai, Costa Rica, La Granja de San Ildefonso, Milán o 
Venecia.  

Entre las acti vidades más destacadas se sitúa la inauguración 
en Ginebra, en la maravillosa sala de los Derechos Huma-
nos donada por España a la ONU, numerosas exposiciones y 
eventos en diferentes países, congresos internacionales, ac-
ti vidades educati vas, etc. El IYOG celebró su Conferencia de 
clausura en Tokyo el 8 y 9 de diciembre, y realizó un últi mo 
acto resumiendo los hitos conseguidos en la Asamblea Ge-
neral de Naciones Unidas en Nueva York, el 14 de diciembre. 

Acti vidades múlti ples que respondían al llamado de las Na-
ciones Unidas, para proteger el planeta y sus gentes, animan-
do a insti tuciones y a la ciudadanía a hacer visible lo invisible, 
a crear conciencia, reclamando el papel decisivo de los políti -
cos, que ti enen mucho que aportar en las cuesti ones donde 
es necesario legislar como el reciclado o la economía circular. 

España ha sido especialmente acti va, contando con el apoyo 
del CSIC, pero también de la industria, de la educación, la 
ciencia y el arte. Inauguramos ofi cialmente el IYOG en el Real 
Jardín Botánico con la parti cipación de diez de los 12 CEOS 
de las empresas que fabrican vidrio en España, contando por 
supuesto con la presencia de Vidrala. Hemos celebrado los 
congresos de la SECV y Sociemat y la feria Destaca, hemos 
escrito y editado el libro La Edad del Vidrio, en inglés y cas-
tellano, con 14 autores de 10 países; dos exposiciones iti ne-
rantes, especialmente relevante la de Vidrio: presente y futuro 
circular, elaborada por Anfevi, Ecovidrio  y el CSIC. Celebra-
mos nuestro acto de clausura en la Real Fábrica de Cristales 
de la Granja el 3 de diciembre, inicio de una semana dedicada 
íntegramente al vidrio y sus artesanías. 

Una acti vidad intensa y que no acaba con 2022. Porque en 
realidad no se trata sólo de 2022, porque estamos en la Edad 
del Vidrio, porque la vida moderna no sería posible sin vidrio: 
pantallas de teléfonos móviles, envases sostenibles, paneles 
solares, envases de vacunas, material de laboratorio, la fi bra 
ópti ca, que es la base de internet y el 5G, los biovidrios que 
curan, o el maravilloso telescopio James Webb, que nos per-
mite estudiar y conocer el verdadero inicio del universo, muy 
cerca del Big-Bang. El vidrio sosti ene y promueve tecnolo-
gías vitales, pero sobre todo es una herramienta esencial para 
construir un mundo más sostenible y más justo. 

La parti cipación de Vidrala ha sido acti va e importante; Llo-
dio, Caudete y Castellar de Vallés ya forman parte de los 
Municipios Españoles Hermanados por el Vidrio, una iniciati va 
promovida por Ecovidrio y las empresas vidrieras para pro-
mocionar y rendir homenaje al vidrio y a aquellos municipios 
que han estado ligados a él históricamente, así como enfati -
zar sus cualidades sostenibles y potenciar la recogida selecti -
va de los envases a través del contenedor verde.

Vidrala es una empresa fundamental en la promoción y de-
fensa de los valores del vidrio. Nacida en 1965 como empre-
sa familiar, su compromiso con el vidrio y la sostenibilidad 
son la razón últi ma de su desarrollo y conversión en una de 
las grandes empresas productoras de envases de vidrio en 
España. Con más de 8.000 millones de envases de vidrio pro-
ducidos anualmente, es el cuarto fabricante de Europa Occi-
dental. El grupo posee ocho plantas de producción en cuatro 
países (España, Portugal, Italia y Reino Unido). 

Vidrala, sus directi vos, técnicos y trabajadores comparten 
nuestra visión de considerar el vidrio como una herramienta 
fundamental para conseguir un planeta más sostenible y más 
justo. Porque el vidrio es un material infi nitamente reciclable. 
Tenemos un producto que se fabrica, se rellena, se usa, se 
recoge y trata, para volver a entrar en el circuito, el ejemplo 
perfecto de economía circular. En este ciclo virtuoso se re-
duce el consumo energéti co, se consumen menos materias 
primas, se producen menos emisiones de CO2 y GEI y se 
reducen los costes de gesti ón de residuos. 
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De ahí el título de Sostenibilidad y Responsabilidad, poniendo 
metas y objetivos que ponen a las personas en el centro y 
apuestan por la calidad de los únicos envases que cumplen 
en sentido estricto el concepto de reciclado: vuelven a entrar 
en el ciclo, el perfecto ejemplo de economía circular. Unos 
envases que se ajustan a todas las normas y en particular a 
las de Seguridad Alimentaria. Su compromiso con la sosteni-
bilidad se demuestra andando, como la puesta en marcha y 
energización de la planta fotovoltaica de sus instalaciones de 
Barcelona. 

La última palabra también es esencial: Igualdad, y parte de su 
compromiso con la igualdad entre mujeres y hombres, la inte-
gración de la igualdad de trato y oportunidades entre mujeres 
y hombres. Una política que promueve la integración de la 
perspectiva de género en la gestión de la empresa, aumentar 
las contrataciones de mujeres en general, y en particular en 
puestos en los que están subrepresentadas, y que busca me-
jorar las condiciones de la plantilla en materia de igualdad de 
oportunidades, conciliación y corresponsabilidad. 

Unas políticas que no solo buscan la justicia sino que respon-
den a la pregunta central: ¿puede un sistema que ignora a la 
mitad de la fuerza laboral tener éxito y ser económicamente 
eficiente? Parece claro que no. Para romper este círculo vicio-
so de la desigualdad, muy presente en industria del vidrio, es 
imprescindible cambiar radicalmente los órganos de gobier-
no de las empresas, incorporando la diversidad como factor 
clave de las políticas de empleo. El desafío es incorporar la 
perspectiva de género y gestionar la diversidad. 

En todo caso, es esencial ir más allá de la superficie. Incenti-
var a las empresas a aplicar la diversidad no significa simple-
mente contratar mujeres y personas de diferentes perfiles. 
Significa reclutar personas con valores profesionales compar-
tidos y posiblemente con perspectivas diferentes. Impulsar 
la educación en las empresas y las plataformas para que el 
talento y las empresas aprendan a gestionar la diversidad 
y convertirla en un motor de innovación y creatividad es la 
mejor manera de construir un futuro más brillante y diverso. 
Vidrala está en este camino. 

«Porque el vidrio es un 
material infinitamente 
reciclable. Tenemos un 
producto que se fabrica, se 
rellena, se usa, se recoge y 
trata, para volver a entrar 
en el circuito, el ejemplo 
perfecto de economía 
circular»
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EIDE Asociación del Diseño Vasco / Euskal Diseinuaren 
Elkartea se constituyó en Bilbao en 1986 y reúne 
a profesionales y empresas del diseño industrial/
producto, gráfico/digital, espacios, servicios y diseño 
estratégico de Euskadi y Navarra. Además de la 
actividad propia de representación de sus profesionales 
y empresas asociadas, EIDE promueve proyectos e 
iniciativas para contribuir a la competitividad del sector 
del Diseño en Euskadi y Navarra y, con ello, al del resto 
de sectores económicos. En estos más de 35 años de 
existencia ha mantenido una relación estable con todos 
los agentes que forman parte del ecosistema vasco del 
diseño —instituciones públicas, centros de formación, 
empresas…—, desempeñando un papel tractor que se 
refleja en su trayectoria.
 
En este sentido, destaca la estrecha relación con los 
centros de formación superior en diseño y con sus 
estudiantes, así como el apoyo a concursos de diseño no 
especulativos, dirigidos a estudiantes, y organizados por 
algunos de sus Socios protectores, como es el caso de 
Vidrala y su «Vidrala Master Glass Design Contest», con 
el que ha colaborado en todas sus ediciones, formando 
parte del jurado, dándole difusión y en la ceremonia de 

entrega de premios. Este tipo de concursos suponen una 
doble oportunidad: para los estudiantes, de demostrar 
su talento y sus capacidades, y para las empresas, de 
explorar el camino de la innovación a través del Diseño 
y la creatividad.

EIDE y la colaboración con Vidrala MasterGlass Design Contest

«Destaca la estrecha relación 
con los centros de formación 
superior en diseño así como 
el apoyo a concursos de 
diseño no especulativos, 
dirigidos a estudiantes, 
como es el caso de Vidrala 
y su Vidrala Master Glass 
Design Contest, con el que 
ha colaborado en todas sus 
ediciones»

Olaia Irulegi
Presidenta de EIDE Basque Design

EIDE y su apoyo al ecosistema 
del diseño
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Convocatoria a nivel autonómico (País Vasco).

I EDICIÓN 2016
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Jon Abad

Arquitecto por estudios en 
la UPV y diseñador por he-
rencia en su casa (Jon Abad 
Biota, su padre, fue pionero 
en el diseño del País Vasco). 

En la empresa familiar que 
dirige, Abad Design, ha 
compaginado ambas disci-
plinas diseñando mobilia-
rio y stands para empresas 
como Nueva Línea y Sellex, 
además de otros trabajos 
de arquitectura e interioris-
mo. Esto le permite explo-
rar nuevos modos de habi-
tar con una visión holísti ca.

Santi ago Miranda

Tras haber realizado sus es-
tudios en la Escuela de Ar-
tes Aplicadas y Ofi cios Ar-
tí sti cos de Sevilla, su ciudad 
natal, Santi ago se estable-
ció en Milán en 1971 don-
de fundó, junto con Perry, 
King & Miranda Associati  
en 1976. Consultor para la 
Dirección de Imagen Cor-
porati va de Olivetti   hasta 
1979, anteriormente había 
diseñado y escrito ‘Air Mail 
Transatlanti c Pictures’, un 
proyecto de un parque in-
teracti vo para solitarios. Ha 
formado parte del Comitato 
Scienti fi co del Isti tuto Eu-
ropeo di Design de Madrid 
y del Comité Cientí fi co del 
curso de Master en Diseño 
de la Universidad Pablo de 
Olavide de Sevilla. Jurado 
y conferenciante en nume-
rosos concursos y univer-
sidades internacionales. En 
1989 se le otorgó el Premio 
Nacional de Diseño Español 
y, en 1995, el Premio Anda-
lucía de Diseño.

Nacho Lavernia

Estudió interiorismo en 
EASD Valencia y diseño in-
dustrial en Elisava, Barce-
lona. En 1984 fundó junto 
a otros diseñadores el co-
lecti vo La Nave. De 1989 a 
1994, con Pepe Gimeno, el 
estudio Gimeno-Lavernia  y 
desde el año 94, con Alber-
to Cienfuegos, el estudio de 
diseño Lavernia-Cienfuegos 
donde desarrolla proyectos 
de diseño de producto, de 
packaging y de identi dad 
corporati va. Ha sido presi-
dente de la Asociación de 
Diseñadores de Valencia 
(1992-1995) y profesor en 
las universidades CEU San 
Pablo y Politécnica de Va-
lencia. Es Premio Nacional 
de Diseño 2012.

Marcelo Leslabay

Es Doctor en Diseño y Co-
municación por la Universi-
dad Politécnica de Valencia 
y Licenciado en Diseño In-
dustrial por la Universidad 
Nacional de La Plata (Bue-
nos Aires). Desde 2012 es 
Profesor e Investi gador de 
la Universidad de Deusto e 
impulsor de la creación del 
Grado en Ingeniería en Di-
seño Industrial y del Deusto 
FabLab. 

Desde hace más de veinti -
cinco años dirige su estu-
dio Leslabay Diseño espe-
cializado en comisariado, 
diseño y organización de 
exposiciones, que han re-
presentado al Diseño Es-
pañol en Europa, América 
y Asia. 

Es socio fundador de Di-
Mad y creador de la Bienal 
Iberoamericana de Diseño. 
En 2015 ha sido Jurado 
de los Premios Nacionales 
de Diseño. Desde 2015 a 
2020 ha sido Director Edi-
torial de Experimenta y des-
de 2020 es Director Edito-
rial de I+Diseño, publicación 
cientí fi ca de la Universidad 
de Málaga. 

Asier Etxebarria

Director de Diseño de Pro-
ducto del Grupo Vidrala. 
Es Ingeniero Técnico In-
dustrial, habiendo cursado 
los estudios en la EUITI de 
Bilbao. Ha desarrollado su 
carrera profesional en el 
Grupo Vidrala.

Comenzó en producción 
como Jefe de Turno, y pasó 
a dirigir la gesti ón de pro-
cesos de fabricación para 
todo el Grupo. Desde el 
año 2008, está integrado 
en el departamento de Di-
seño. En un principio como 
responsable del diseño de 
moldes del Grupo, y en 
2011, pasó a ocupar su po-
sición actual.

JURADO

I EDICIÓN 2016

VIDRALA MASTER GLASS DESIGN CONTEST 25



GANADOR

MODELO CREADO

4D Wine
AUTORES
Pablo Odriozola
Nestor Guisasola
Aritz Hernani
Inge Urionabarrenetxea

TUTOR
Alberto Pérez

CENTRO DE FORMACIÓN
Grado en Ingeniería en Diseño 
Industrial y Desarrollo de
Producto. Universidad de 
Mondragón.

I EDICIÓN 2016

CATEGORÍA

Botellín

4D Wine busca alejarse de la imagen tradicional, sofi sti cada y 
disti nti va del vino que tanto han querido potenciar las bodegas 
y demás empresas del sector para diseñar un producto inno-
vador que hiciera del vino una bebida cercana a los jóvenes. 
Se trata de poner en valor el vino, de una forma transgresora. 
Por ello, 4D Wine ofrece un vino jóven y aromati zado con 
un sabor a grosella buscando un toque atrevido, con el que 
los jóvenes puedan experimentar nuevos gustos. Es una pro-
puesta de botellín para beber a morro, que junto a su formato 
unitario y su bajo contenido alcohólico crean el producto idó-
neo para experiencias con los amigos

El envase es de vidrio reciclable, consiguiendo lograr entre el 
80 y 85% de material reciclado. Además, con el objeti vo de 
adquirir una identi dad junto con el movimiento craft , tenden-
cia actual dentro del sector alimenti cio y de bebidas, se pro-
pone un modelo producti vo innovador en el que no todos los 
lotes ti enen un vidrio de color idénti co, sino que cada cual es 

del color que le haya tocado tener, poniendo en valor las dife-
rencias que pueda haber en torno al material reciclado. Así se 
consiguen lotes de disti ntas tonalidades, dándoles ese toque 
de imperfección tan característi co del movimiento craft . La 
eti queta del botellín está fabricada en una pieza única, siendo 
un adhesivo de plásti co transparente y en él aparecen única-
mente el texto, los grafi smos y el logo. Para ello, se uti liza el 
vinilo serigrafi ado.

Ya que el objeti vo es que el vino se beba botellín en mano, 
se ha querido que éste pueda abrirse sin necesidad de un 
sacacorchos, de ahí que se haya optado por un sistema de 
cierre de corcho sintéti co en forma de T. Se incluye también 
un packaging comercial de segundo orden en el diseño. El 
objeti vo de éste es dar un aspecto y una presencia elegante 
al producto para así, además de reunir dos envases, presen-
tarle al comprador un formato de venta apropiado, siendo 
este pack el escaparate del producto.
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4D Wine es un producto dirigido a los jóvenes, que enti ende 
la forma que ti enen los millennials de ver el mundo, a personas 
atrevidas que buscan vivir experiencias nuevas, ya que éste 
transportará a los consumidores a un nuevo contexto que 
hasta ahora les es totalmente desconocido.
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ACCÉSIT

MODELO CREADO

Izpi
AUTORES
Iker Aizpuru
Andoni Cid
David García
Xabier Olazabal

TUTOR
Adrián Hernández

CENTRO DE FORMACIÓN
Grado en Ingeniería en Diseño 
Industrial y Desarrollo de 
Producto. Universidad de 
Mondragón.

I EDICIÓN 2016

IZPI es un botellín de formas simples y cilíndricas con las que 
el recipiente consigue transmitir la naturalidad de su conteni-
do y que dotan al envase de elegancia, presencia y distinción 
frente a otras marcas.

Se aprecia en el diseño la preocupación por su impacto en el 
medio ambiente, reflejado en la posibilidad de reciclaje de los 
materiales utilizados como el papel, el cartón, el aluminio y el 
vidrio. Además, se consigue una optimización del proceso de 
reciclado ya que no se incluye ningún tipo de residuo como 
adhesivos o pintura en el botellín.

En la parte inferior del botellín se emplea un proceso de ma-
teado que aporta intuitividad al envase, puesto que su tacto 
sugiere por dónde agarrar el botellín y permite crear un gra-
fismo sin usar ningún tipo de tinta u otro material.

Se crea un tapón de aluminio con rosca, de color negro, res-
petando y siendo coherente con la línea estética seguida a lo 
largo del proceso de diseño. El etiquetado del envase cubre 
completamente el cierre del botellín. Por la parte superior se 
sitúa el logotipo de la marca, a los lados el código de barras y 
el tipo de sabor, y finalmente, por la parte trasera aparecen los 
ingredientes y valores nutricionales del contenido del envase.

Se crea un packaging reciclable de forma rectangular con 
una capacidad para seis botellines, con la que se consigue 
el máximo provecho de las láminas de cartón utilizadas para 
su fabricación. Además, se puede doblar hasta dejarlo en un 
mismo plano para así poder optimizar el espacio a la hora de 
transportarlo.

CATEGORÍA

Botellín
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Formato portable de una capacidad de 
250 ml dirigido a un público muy amplio, 
con un producto 100% natural en su in-
terior que se disti ngue por las diferen-
tes ilustraciones de frutas situadas en la 
parte inferior del envase.

I EDICIÓN 2016
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Botella

ACCÉSIT

MODELO CREADO

Secret
AUTORES
Leire García
Ander Méndez

TUTOR
Ander Sánchez

CENTRO DE FORMACIÓN
Grado en Ingeniería en Diseño 
Industrial. Universidad de Deusto

I EDICIÓN 2016

Secret es una botella de vino con la que se pretende sorpren-
der y generar expectación en torno a los diferentes tipos de 
vino. Se trata de un diseño innovador que inspira elegancia, 
misterio, viveza y aporta valor al vino. Destacan las formas 
simples y rectas características de una botella de vino que, 
junto a su color, dotan de elegancia y sobriedad al envase.

Además, procura centrar toda la atención en un único punto 
de la botella donde se muestra la esencia del contenido. A 
modo de distinción con otras marcas se añade un elemen-
to hundido de forma circular en ambos lados de la botella 
creando un efecto visual muy llamativo, potenciando el color 
del vino y simulando el ribete. Se crea así una metáfora con 
el corazón de la botella con el que queda recogida la esencia 
del vino, de manera que la experiencia del usuario comienza 
antes de abrir el recipiente dejando al descubierto lo que la 
botella esconde.

El envase está hecho de vidrio transparente y un encapsulado 
de sleeve en negro mate que envuelve toda la botella excep-
tuando el corazón.

Se propone trasladar las especificaciones técnicas a un en-
torno dinámico donde poder transmitir la historia de la propia 
botella. De esta manera, se simplifica el etiquetado resaltan-
do la elegancia del envase, generando aún más misterio en 
torno al contenido de la botella con el objetivo de incitar al 
consumidor a averiguar más al respecto.

CATEGORÍA
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El eti quetado está formado por la parte gráfi ca impresa en 
el sleeve y la parte web a la que direcciona el código QR. 
Ésta estrategia se consigue a través de su nombre y slogan 
“Secret” , “Let me tell you a story..” con los que se incita a 
conocer un poco más de ella.

I EDICIÓN 2016
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Convocatoria a nivel nacional.
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Jon Abad

Arquitecto por estudios en 
la UPV y diseñador por he-
rencia en su casa (Jon Abad 
Biota, su padre, fue pionero 
en el diseño del País Vasco). 

En la empresa familiar que 
dirige, Abad Design, ha 
compaginado ambas disci-
plinas diseñando mobilia-
rio y stands para empresas 
como Nueva Línea y Sellex, 
además de otros trabajos 
de arquitectura e interioris-
mo. Esto le permite explo-
rar nuevos modos de habi-
tar con una visión holísti ca.

Juli Capella

Juli Capella (Barcelona, 
1960) es arquitecto por la 
ETSAB y desarrolla su ac-
ti vidad profesional dentro 
del campo del diseño, la 
arquitectura y el urbanismo. 
Fue director fundador de las 
revistas De Diseño y Ardi y 
director de la sección de di-
seño de la revista Domus. 
Es autor de libros como 
Nuevo Diseño Español, Ar-
quitecturas Diminutas, Co-
cos, copias y coincidencias 
o Made in Spain. 101 ico-
nos del diseño español. Ha 
comisariado diversas expo-
siciones de ámbito nacional 
e internacional como A la 
Casti glioni, Vanity Case by 
Starck, Diseño Industrial en 
España, 300% Spanish De-
sign, Bravos o Tapas. Spani-
sh Design for Food.

Mario Ruiz

Licenciado en Diseño In-
dustrial por la Escuela de 
Diseño e Ingeniería de la 
Universidad Elisava de Bar-
celona, los diseños de Ma-
rio Ruiz lo dicen todo por 
su sencillez; viven con sus 
usuarios sin llamar la aten-
ción. 

Mario Ruiz ti ene una ruti -
na de trabajo marcada por 
su gran exigencia, la que le 
ha permiti do moldear una 
identi dad propia, reconoci-
da ahora tras más de veinte 
años de acti vidad profesio-
nal.

El diseñador comenzó en 
1995 desde su estudio Ma-
rio Ruiz Design, enfocado al 
diseño y desarrollo de pro-
ductos y tecnología indus-
triales, así como proyectos 
de mobiliario, iluminación 
y ofi cinas. Fue galardonado 
con el Premio Nacional de 
Diseño en 2016.

Marcelo Leslabay

Es Doctor en Diseño y Co-
municación por la Universi-
dad Politécnica de Valencia 
y Licenciado en Diseño In-
dustrial por la Universidad 
Nacional de La Plata (Bue-
nos Aires). Desde 2012 es 
Profesor e Investi gador de 
la Universidad de Deusto e 
impulsor de la creación del 
Grado en Ingeniería en Di-
seño Industrial y del Deusto 
FabLab. 

Desde hace más de veinti -
cinco años dirige su estu-
dio Leslabay Diseño espe-
cializado en comisariado, 
diseño y organización de 
exposiciones, que han re-
presentado al Diseño Es-
pañol en Europa, América 
y Asia. 

Es socio fundador de Di-
Mad y creador de la Bienal 
Iberoamericana de Diseño. 
En 2015 ha sido Jurado 
de los Premios Nacionales 
de Diseño. Desde 2015 a 
2020 ha sido Director Edi-
torial de Experimenta y des-
de 2020 es Director Edito-
rial de I+Diseño, publicación 
cientí fi ca de la Universidad 
de Málaga. 

JURADO

II EDICIÓN 2017

Asier Etxebarria

Director de Diseño de Pro-
ducto del Grupo Vidrala. 
Es Ingeniero Técnico In-
dustrial, habiendo cursado 
los estudios en la EUITI de 
Bilbao. Ha desarrollado su 
carrera profesional en el 
Grupo Vidrala.

Comenzó en producción 
como Jefe de Turno, y pasó 
a dirigir la gesti ón de pro-
cesos de fabricación para 
todo el Grupo. Desde el 
año 2008, está integrado 
en el departamento de Di-
seño. En un principio como 
responsable del diseño de 
moldes del Grupo, y en 
2011, pasó a ocupar su po-
sición actual.
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GANADOR

MODELO CREADO

AUTORES
Santi ago Garau de Meer
Xavi Anducas
Huijun Jiang

II EDICIÓN 2017

Botella

CATEGORÍA

ICE Pure Icelandic Water es una botella de agua que destaca 
por su alta capacidad de comunicación. Una botella de vidrio 
transparente que transmite, a primera vista y de forma efi caz, 
la sensación de agua pura y congelada a través de la metáfora 
generada con los cubos de hielo en su interior.

Se crea una imagen con gran poder visual que evoca inme-
diatamente a una botella de agua congelada, que además se 
enfati za por una sobria aplicación gráfi ca de la marca que no 
interfi ere visualmente para ver el contenido.

Tanto su eti queta como su nombre están incorporados muy 
suti lmente en la parte inferior de la botella, siendo la propia 

forma del envase sufi cientemente llamati va, atracti va y direc-
ta para generar interés en el consumidor, sin necesidad de 
ningún otro ti po de complemento destacable.

Se crea un cierre simple que, con su forma alargada y su co-
lor, aportan al diseño elegancia y frescura, siguiendo la misma 
línea propuesta en el resto del diseño.

Aunque la industrialización de esta botella a gran escala toda-
vía no sea posible, se considera que un concurso de ideas de 
jóvenes diseñadores debe transgredir los límites actuales de 
la fabricación para indicar la dirección hacia dónde se debe 
dirigir la tecnología.

CENTRO DE FORMACIÓN
Escuela Superior de Ingeniería 
Industrial, Aeroespacial y 
Audiovisual. Universidad 
Politécnica de Cataluña.

ICE 
pure iceland water
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El contenido en la botella es agua 100% pura de Vatnajökull, 
siendo éste el mayor glaciar de Islandia y el segundo de Europa. 
El área del Vatnajökull es de 8.100 km², cubre el sudeste del 
país lo que corresponde a más del 8% de su superfi cie total.
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ACCÉSIT

MODELO CREADO

ACE
AUTORES
Ane de la Brena García
Sian Robertson
Igor Romero Boyero
Asier Fernández de Antona Soto

TUTORA
Maite Anaya

CENTRO DE FORMACIÓN
Universidad de Mondragón
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CATEGORÍA

ACE es una botella diseñada para ofrecer cuatro combinados 
preparados disti ntos de baja graduación. Cuatro botellas de 
una capacidad de 40 cl, una bebida que se diferencia de to-
das las demás, creada para gente joven.

Totalmente innovadora, ACE trae consigo diferentes especias 
que intensifi can el sabor de la bebida para poder disfrutarla al 
máximo. Además, sus formas otorgan importancia y recono-
cimiento a la marca y la hace más llamati va de cara al usuario. 
El diseño se basa en líneas modernas que dividen la botella 
en cuatro secciones, rompiendo con la idea tradicional de la 
coctelera, aportándole un aire moderno y renovado.

El hecho de ser un combinado de baja graduación la hace 
destacar aún más, siendo una bebida que ti ene como obje-
ti vo, por encima de todo, promover un ambiente en el que 
se pueda disfrutar de la compañía y de los momentos entre 
amigos y amigas.

Se ha diseñado una botella reuti lizable y que se pueda abrir 
sin herramientas adicionales por medio de un tapón de rosca 
de aluminio, para darle a la botella un toque industrial, des-
enfadado y reconocible.

Se crea también una pieza para contener las especias que se 
coloca fácilmente gracias a unas gomas, permiti endo echar-
las a la bebida de una manera sencilla y cómoda, y beberla 
sin suponer ningún ti po de molesti a gracias a su fi ltro. Esto 
acelera el proceso previo al consumo, y le aporta a la bebida 
un valor añadido.

Botella
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Las eti quetas son simples y claras, integradas en las secciones 
de la botella. Diseño sencillo y colores oscuros para destacar 
frente a la claridad del vidrio blanco. Se incluye además, el 
hashtag #sacateunACEdelamanga, con el que se genera el in-
terés de consumidores jóvenes.
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ACCÉSIT

MODELO CREADO

Encuentro
AUTORES
Cristina López
Carlos Lobo

TUTORA
Andrea Cardenales

CENTRO DE FORMACIÓN
Grado en Ingeniería en Diseño 
Industrial y Desarrollo de
Producto. Escuela Superior de 
Diseño Región de Murcia.
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Botella

CATEGORÍA

Encuentro es una botella de vino tinto que tiene como punto 
de innovación una sección en una de sus caras, permitiendo 
guardar la botella en posición horizontal sin riesgo de movi-
miento. De esta manera, se asegura que el corcho perma-
nezca húmedo, favoreciendo su conservación y evitando la 
aparición de aromas cerrados.

Una cualidad de este diseño es la posibilidad de formar una base 
apilable para almacenar sus botellas y crear un botellero o vino-
teca propia, gracias a que su base es de formas rectas y simples.

Una vez formada la base con estas botellas de base peculiar, se 
podrán apilar encima otras botellas de medidas similares sin ne-
cesidad de ser de la propia marca. El uso como vinoteca favore-
ce la sostenibilidad, otorgando una segunda utilidad y alargando 
la vida del envase. Además, el vidrio escogido para la botella es 
de color verde oscuro que favorece también su reciclaje.

La gráfica para esta botella de vino ha sido diseñada apro-
vechando su sección como una experiencia de unión. En la 
botella aparecen dos manos, una a cada lado que acaban en 
el borde de la sección. Al unir dos botellas estas manos dan 
lugar a un corazón, símbolo del amor. Amor al compartir mo-
mentos y encuentros con personas queridas en las que el 
tiempo pasa despacio y el vino fluye rápido.

Es por esto, que se decide darle al producto el nombre “EN-
CUENTRO”, aplicando el naming del producto tanto en el cie-
rre de la botella como en el lado curvo de su cuerpo.

Por otro lado, en la parte plana de la botella se incluye infor-
mación del producto, su capacidad de 60 cl, su origen mur-
ciano y un código de barras con el que identificar el producto.
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Se uti liza el color rojo en su logoti po para representar, junto 
a su imagen y nombre, un amor que surge en los encuentros 
entre seres queridos, en los que esta botella acompaña.
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ACCÉSIT

MODELO CREADO

hera
AUTORES
Ainhoa Irigoyen
Garoa Gómez
Iñigo Puerta

TUTORA
Leire Frances

CENTRO DE FORMACIÓN
Tecnun. Universidad de Navarra.
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CATEGORÍA

hERA propone una nueva era en el sector de la industria le-
chera de cada región. Actualmente los pequeños productores 
de leche se encuentran en una situación de desventaja frente 
a las grandes marcas por la entrada en un mercado global 
muy competitivo.

En este contexto, y en un afán por dar un valor añadido a 
la leche local de la más alta calidad y de traer a un público 
que, cada vez con más frecuencia abandonan la leche por 
otros sustitutivos, se ofrece una marca y un envase moderno, 
de vidrio, que destaca frente al tradicional marketing de las 
firmas de leche. De esta manera, se ha creado un nuevo y 
fresco universo en torno a la leche, favoreciendo tanto a los 
productores como a los consumidores de cada zona.

El botellín está inspirado en las formas espaciales de los aste-
roides y las órbitas elípticas de los movimientos planetarios. 
Además, su capacidad es de 330 ml para dar versatilidad al 

producto y permitir su adaptación a diferentes contextos y 
ámbitos de uso. Cada refresco y bebida tiene un sonido de 
apertura característico. Con este tapón desplegable de po-
lietileno, se propone una apertura nueva: al ejercer presión 
sobre el tapón, se despliega provocando un sonido, una sen-
sación, un guiño, un detalle que pasa a ser parte de la expe-
riencia. Por otro lado, la flexibilidad de este material permite 
volver a cerrar el botellín una vez abierto. El envase consta 
también de un precinto de seguridad de plástico transparente 
con forma de anillo con abrefácil para asegurar que el envase 
no ha sido abierto y sin incidir en la apariencia del botellín.

La etiqueta, serigrafiada en la superficie del botellín, es una 
invitación al universo hERA. Contiene un mensaje positivo 
y evocador para atraer y crear un vínculo con las personas. 
Está dirigido a un público trendy-chic-urbanita, amante de los 
productos de calidad y del entorno natural que los rodea.

Botellín
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Se crea un juego de palabras entre Hera y era. El primero es 
un guiño a la diosa griega Hera creadora de la Vía Láctea y 
cuya leche es ahora embotellada para crear una nueva era 
en la industria lechera local. Todo esto refl ejado en su slogan 
“Milk for de Milkyway”.
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Convocatoria España y Portugal.
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VIDRALA MASTER GLASS DESIGN CONTEST42



Vicent Martí nez

Diseñador industrial y grá-
fi co. Formado en la Escuela 
EASD de Valencia y en la 
Escola Massana de Barce-
lona. 

Actualmente trabaja como 
diseñador independiente 
desde su estudio en la ciu-
dad de Valencia. 

Cofundador de la empresa 
Punt Mobles en 1980. Em-
presa referente del diseño 
español e internacional, 
ejerció en ella de diseñador 
y director general desde 
su fundación hasta el año 
2011. Año en que la em-
presa fue adquirida por un 
grupo inversor.

Quim Larrea

Arquitecto, diseñador y pe-
riodista. 

Miembro de: Col.legi d’Ar-
quitectes de Catalunya, Col.
legi de Periodistes de Cata-
lunya, FAD Foment de les 
Arts Decorati ves, Ateneu 
Barcelonés y Asociación 
Andaluza de Diseñadores.

Fundó su estudio profesio-
nal en 1982. Desde 1982 a 
1997 trabajó asociado con 
Juli Capella. Desde 1997 
dirige QUIM LARREA & 
ASSOCIATES, estudio de 
arquitectura y diseño, en 
Barcelona.

Marcelo Leslabay

Es Doctor en Diseño y Co-
municación por la Universi-
dad Politécnica de Valencia 
y Licenciado en Diseño In-
dustrial por la Universidad 
Nacional de La Plata (Bue-
nos Aires). Desde 2012 es 
Profesor e Investi gador de 
la Universidad de Deusto e 
impulsor de la creación del 
Grado en Ingeniería en Di-
seño Industrial y del Deusto 
FabLab. 

Desde hace más de veinti -
cinco años dirige su estu-
dio Leslabay Diseño espe-
cializado en comisariado, 
diseño y organización de 
exposiciones, que han re-
presentado al Diseño Es-
pañol en Europa, América 
y Asia. 

Es socio fundador de Di-
Mad y creador de la Bienal 
Iberoamericana de Diseño. 
En 2015 ha sido Jurado 
de los Premios Nacionales 
de Diseño. Desde 2015 a 
2020 ha sido Director Edi-
torial de Experimenta y des-
de 2020 es Director Edito-
rial de I+Diseño, publicación 
cientí fi ca de la Universidad 
de Málaga. 

Asier Etxebarria

Director de Diseño de Pro-
ducto del Grupo Vidrala. 
Es Ingeniero Técnico In-
dustrial, habiendo cursado 
los estudios en la EUITI de 
Bilbao. Ha desarrollado su 
carrera profesional en el 
Grupo Vidrala.

Comenzó en producción 
como Jefe de Turno, y pasó 
a dirigir la gesti ón de pro-
cesos de fabricación para 
todo el Grupo. Desde el 
año 2008, está integrado 
en el departamento de Di-
seño. En un principio como 
responsable del diseño de 
moldes del Grupo, y en 
2011, pasó a ocupar su po-
sición actual.

JURADO

III EDICIÓN 2018

Jon Abad

Arquitecto por estudios en 
la UPV y diseñador por he-
rencia en su casa (Jon Abad 
Biota, su padre, fue pionero 
en el diseño del País Vasco). 

En la empresa familiar que 
dirige, Abad Design, ha 
compaginado ambas disci-
plinas diseñando mobilia-
rio y stands para empresas 
como Nueva Línea y Sellex, 
además de otros trabajos 
de arquitectura e interioris-
mo. Esto le permite explo-
rar nuevos modos de habi-
tar con una visión holísti ca.
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GANADOR

MODELO CREADO

o2 aqua 
Agua de Mar

AUTOR
Víctor Zaballos

TUTOR
Iván Vidal

CENTRO DE FORMACIÓN
IED MADRID

III EDICIÓN 2018

CATEGORÍA

La botella O2 AQUA evoca con sus formas a una bombona 
de buceo, que se caracteriza por sus suaves curvas y super-
fi cies lisas, interrumpida por una pequeña hendidura que la 
rodea perimetralmente y la separa en dos partes.

La botella ti ene una capacidad de 100 cl de agua de mar 
100% natural fi ltrada y el material uti lizado es vidrio, transpa-
rente con un ligero toque verdoso.

Los elementos que caracterizan al mar elegidos para las ilus-
traciones de cada botella son el pulpo, el calamar, el ti burón, 
la medusa y la sirena. Cada una de ellas está aplicada en una 
botella diferente, pudiendo así funcionar éstas como elemen-
tos decorati vos individuales o crear un pequeño océano al 
completar la colección de todas las botellas.

Cada una de las cinco botellas cuenta con una ilustración 
diferente en la cara trasera y una eti queta descripti va en la 
parte inferior delantera en la que se encuentra la marca, los 
valores nutricionales y la descripción del contenido. La ilus-
tración posterior se aplicará mediante un transfer de ti nta, 
por lo que no se podrá reti rar, mientras que la eti queta es 
de papel y puede reti rarse para la posterior colección de las 
botellas.

Botella
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A través de las disti ntas ilustraciones se evoca el contenido 
del agua de mar, que ti ene una gran variedad de propiedades 
y benefi cios para nuestra salud, como por ejemplo: regulador 
del medio interno, nutriente celular, reconsti tuyente, laxante, 
desinfectante y cicatrizante para infecciones y neutralizador 
de la acidez de estómago entre otros.
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ACCÉSIT

MODELO CREADO CATEGORÍA

Los envases de los poti tos son de los pocos tarros de con-
serva que se uti lizan para calentar el alimento que conti enen. 
Además, se caracteriza por ser un envase dirigido general-
mente a niños y niñas de poca edad con el que pueden comer 
directamente de él, sin necesidad de verter el contenido en 
otro recipiente, siendo muy úti l, sobre todo, cuando se está 
fuera de casa.

La propuesta consiste en un tarro de vidrio cilíndrico con dos 
salientes que recorren su perímetro circular, uno en la base y 
otro en la parte alta. Dichos salientes sujetan un fajín de cartón 
corrugado fl exible, el cual envuelve al tarro. Éste se fi ja pegan-
do sus extremos, de manera que las dos formas ‘D’ quedan 
superpuestas, con la ‘D’ precortada (línea de puntos) sobre la 
‘D’ recortada del fi nal, como se aprecia en las imágenes. El asa 
se obti ene del fajín, doblando hacia fuera ambas formas ‘D’ 
mencionadas. La superposición de estas dos formas consigue 
dotar de rigidez al cartón, evitando que el asa se curve.

Con esta propuesta, se pretende mejorar la experiencia del 
usuario, principalmente desde el punto de vista ergonómico, 
ya que el asa de cartón permite un agarre más cómodo del 
envase, con mejor sujeción de éste y evitando quemaduras por 
la alta temperatura del vidrio tras pasar por el microondas.

Además, se ha dotado a este envase de un interior de forma 
suave, sin recovecos, para evitar que el puré quede acumula-
do en rincones poco accesibles.

La sencilla actuación que se propone sobre el tradicional tarro 
de poti to pretende dotar de una imagen novedosa y disti nti -
va a un envase que viene uti lizándose desde hace décadas y 
por la mayoría de marcas de alimentación infanti l.

Dress 
tarro de potitos

AUTORAS
Consuelo Sánchez Herrero
Natalia Izquierdo Daraviña

TUTOR
Alberto Garrido Iglesias

CENTRO DE FORMACIÓN
Escuela Superior de Diseño 
de Murcia

III EDICIÓN 2018

Tarro
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El fajín de donde se obti ene el asa es a 
su vez la eti queta, por lo que la mejora
introducida en el envase se consigue 
con muy poco material adicional, evitan-
do además el uso de materiales plásti -
cos de origen no renovable y de difí cil 
biodegradabilidad.

III EDICIÓN 2018

Tarro de 
potito Tapa metálica

ENSAMBLAJE ENVASE DE VIDRIO

FAJÍN / ETIQUETA

Etiqueta
(cartón 
corrugado 
flexible)

Envase de vidrio

Zona de encolado
Solapamiento con el 
otro extremo del fajín
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Ingredientes :
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guisantes, tomate, cebolla, aceite de oliv a
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MODELO CREADO CATEGORÍA

Tras un estudio de las circunstancias de uso, se ha observado 
que todos los tarros desti nados a salsas para mojar son de-
masiado altos y presentan una boca demasiado estrecha, por 
lo que el usuario ti ende a echar ésta en otro recipiente o bien 
acaba con toda la mano manchada, algo realmente desagra-
dable e incómodo.

DIP, surge como solución a los problemas citados con ante-
rioridad, se ha ensanchado la boca y achatado su forma y se 
ha realizado además un corte transversal que permite volcar 
el tarro, quedando así la salsa totalmente accesible para el 
usuario.

Este corte hace alusión a la marca que se genera con el nacho 
al mojar la salsa, como se representa en la gráfi ca, habrá que 
ti rar del “nacho” para romper el precinto de garantí a.

La forma ovalada además de hacer alusión a un cuenco, fa-
cilita el reparto de la salsa más homogéneamente en el reci-
piente, además al no haber aristas interiores muy cerradas, la 
salsa no se quedará estancada. El diseño invita también a la 
reuti lización, gracias a su forma y color.

La eti queta se encuentra en la tapa, unida al precinto de ga-
rantí a, liberando al tarro de pegati nas adicionales y dejando 
a la vista la salsa.

dip
AUTORES
Irene Peñalver López
Rubén Hernández
María Hernández Contreras

TUTOR
Alberto Garrido Iglesias

CENTRO DE FORMACIÓN
Escuela Superior de Diseño 
de Murcia

III EDICIÓN 2018

Tarro
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El ti po de salsa contenida en el recipien-
te determina el color con el que se fa-
brica su parte superior, jugando de esta 
manera con la asociación visual entre el 
envase y su contenido. Además el tarro 
ti ene una capacidad de 300 g y consta 
de un cierre de rosca.

III EDICIÓN 2018
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ACCÉSIT

MODELO CREADO CATEGORÍA

ESNE es un diseño de recipiente de leche vegetal, dirigido 
principalmente a un público consumidor de productos natu-
rales y frescos, concienciado con el medio ambiente. 

Se crea un producto reuti lizable y reciclable que ofrece la po-
sibilidad de apilar las botellas una encima de la otra gracias a 
un hundido de forma circular en el culo del envase en el que 
cabe un tercio de una segunda botella.

El cierre de la botella está hecho de corcho, un material que 
se caracteriza por su impermeabilidad y elasti cidad, con el 
que se ha creado un tapón delgado y fl exible al que acompa-
ña una cuerda hecha de hebras entrelazadas que une la bote-
lla con el corcho para agarrarla cuando el tapón sea reti rado.

El envase consta de un elemento con forma de anillo que 
rodea al envase y que ti ene dos agujeros por el que pasa la 
cuerda de yute y que sirven como seguro a la hora de apilar 
varias botellas.

Morfológicamente, se crea un producto pensado en la ergo-
nomía de la pieza, en cuanto a tamaño, ancho de la emboca-
dura, transporte, uso y facilidad de almacenaje.

ESNE
Milk for everyone

AUTORA
Estí baliz Bilbao

TUTOR
Rodrigo Martí nez

CENTRO DE FORMACIÓN
Grado en Ingeniería en Diseño 
Industrial. Universidad de Deusto.
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Botellín
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La imagen gráfi ca incorpora un fruto 
seco para reforzar la comunicación del 
ti po de leche que conti ene el envase, 
y con un eslogan ´Milk for everyone´, 
promoviendo una alimentación vegana 
e inclusiva.
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Convocatoria España y Portugal.
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Soledad Hernández 
de la Rosa

Diseñadora gráfi ca, especia-
lizada en diseño editorial, ti -
pografí a y fotografí a, con 35 
años de trayectoria. Fundó 
el estudio de diseño Publyco 
en 1986, especializado en 
programas de identi dad vi-
sual, imagen corporati va, pu-
blicaciones periódicas, libros 
y diseño e implementación 
de siti os web en el que tra-
baja actualmente.

Fue Presidenta de la Aso-
ciación Española de Profe-
sionales del Diseño AEPD 
de 2005 a 2009, donde 
realizó acti vidades de pro-
moción del diseño y la orga-
nización de los Premios de 
Diseño AEPD. 

Ha imparti do conferencias, 
charlas de divulgación y ha 
sido miembro de numerosos 
jurados de diseño. Ha organi-
zado y comisariado la expo-
sición "Cruz Novillo de Cine". 
Colabora con organismos pú-
blicos y privados para la redac-
ción de concursos y convoca-
torias dirigidas a diseñadores.

Ha sido Presidenta de Di-
Mad y miembro de su Con-
sejo Rector.

Jon Abad

Arquitecto por estudios en 
la UPV y diseñador por he-
rencia en su casa (Jon Abad 
Biota, su padre, fue pionero 
en el diseño del País Vasco). 

En la empresa familiar que 
dirige, Abad Design, ha 
compaginado ambas disci-
plinas diseñando mobilia-
rio y stands para empresas 
como Nueva Línea y Sellex, 
además de otros trabajos 
de arquitectura e interioris-
mo. Esto le permite explo-
rar nuevos modos de habi-
tar con una visión holísti ca.

JURADO

IV EDICIÓN 2019

Marcelo Leslabay

Es Doctor en Diseño y Co-
municación por la Universi-
dad Politécnica de Valencia 
y Licenciado en Diseño In-
dustrial por la Universidad 
Nacional de La Plata (Bue-
nos Aires). Desde 2012 es 
Profesor e Investi gador de 
la Universidad de Deusto e 
impulsor de la creación del 
Grado en Ingeniería en Di-
seño Industrial y del Deusto 
FabLab. 

Desde hace más de veinti -
cinco años dirige su estu-
dio Leslabay Diseño espe-
cializado en comisariado, 
diseño y organización de 
exposiciones, que han re-
presentado al Diseño Es-
pañol en Europa, América 
y Asia. 

Es socio fundador de Di-
Mad y creador de la Bienal 
Iberoamericana de Diseño. 
En 2015 ha sido Jurado 
de los Premios Nacionales 
de Diseño. Desde 2015 a 
2020 ha sido Director Edi-
torial de Experimenta y des-
de 2020 es Director Edito-
rial de I+Diseño, publicación 
cientí fi ca de la Universidad 
de Málaga. 

Asier Etxebarria

Director de Diseño de Pro-
ducto del Grupo Vidrala. 
Es Ingeniero Técnico In-
dustrial, habiendo cursado 
los estudios en la EUITI de 
Bilbao. Ha desarrollado su 
carrera profesional en el 
Grupo Vidrala.

Comenzó en producción 
como Jefe de Turno, y pasó 
a dirigir la gesti ón de pro-
cesos de fabricación para 
todo el Grupo. Desde el 
año 2008, está integrado 
en el departamento de Di-
seño. En un principio como 
responsable del diseño de 
moldes del Grupo, y en 
2011, pasó a ocupar su po-
sición actual.
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GANADOR

MODELO CREADO

Kixmi
AUTORES
Ariane Atxa Gamboa
Naia Bergaretxe Sarria
Joanes Unzueta Arrozpide
Karen Prieto Pastrian
Nerea Galarza Retenaga

TUTOR
Mikel Aguirre

CENTRO DE FORMACIÓN
Grado en Ingeniería en Diseño 
Industrial y desarrollo de
producto. Universidad de 
Mondragón.

IV EDICIÓN 2019

CATEGORÍA

KIXMI rompe con lo tradicional y propone una nueva forma 
de consumo del kalimotxo disti nta a la del vaso de plásti co o 
cristal muy común entre los jóvenes. Se crea un botellín cuyo 
diseño evoca a los componentes principales de esta bebida, 
el vino y la cola. 

La propuesta es una mezcla de dos ti pologías disti ntas de 
botellas. Por un lado la parte superior y el cuello está ins-
pirado en la forma de las botellas de vino esti lo Borgoña, lo 
que aporta sencillez, seriedad y un toque minimalista al dise-
ño. Por otro, se recoge la base característi ca de los refrescos 
de cola que aporta una sensación de dinamismo, impacto y 
energía. Con esta fusión se busca dar a conocer de manera 
directa el contenido de la botella sin necesidad de decirlo.

Por otro lado, con esta idea se intenta fomentar el consumo 
del vino ya que su cliente potencial ha disminuido con los 
años y las nuevas generaciones se decantan por otros ti pos 

de bebidas como la cerveza. Además, mucha gente asocia 
la palabra kalimotxo con un producto de poca calidad. Por lo 
que, para evitar seguir relacionándolo con una bebida ‘ba-
rriobajera’, de `botellón´ u otras connotaciones negati vas, se 
crea una marca premium con intención de mejorar el estatus 
de esta bebida.
Mediante la imagen de unos labios de color rojo vivo y una 
mordida atrevida, KIXMI trata de refl ejar la rebeldía de los jó-
venes, invitando al consumidor del producto a experimentar, 
salir y no quedarse con las ganas de nada.

Además, el nombre KIXMI es el nombre que le daban a Jesu-
cristo según la leyenda de los genti les de la mitología vasca lo 
que aporta al diseño una fuerte relación con la cultura vasca 
y el origen de ésta bebida. Por otro lado, fonéti camente el 
isoti po de los labios está inspirado en el parecido con la ex-
presión inglesa kiss me.

Botellín
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El packaging, se pliega en un solo movimiento para ahorrar ti empo 
y espacio en el reciclado. Además, el diseño incluye un abre fácil en 
el cierre del botellín y permite sacar el envase muy fácilmente del 
packaging para evitar cortes con la chapa, buscando así la comodi-
dad del usuario.

KIXMI cuenta con una página web propia en la que se puede encon-
trar más información sobre la relación del envase y el kalimotxo, a la 
que se puede acceder a través del siguiente link: 
htt ps://kixmirevoluti on.wixsite.com/hasiera.
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ACCÉSIT

MODELO CREADO

EStremadura

AUTORAS
Sara Abreu
Jessica Miranda

TUTORA
Susana Gonzaga

CENTRO DE FORMACIÓN
Universidade da Madeira 
(Portugal)

IV EDICIÓN 2019

CATEGORÍA

‘Estremadura’ es una propuesta para un recipiente de aceite 
portugués, muy atracti vo por su característi ca forma ovalada, 
inspirada en la de una aceituna. La botella consta de un tapón 
de corcho, un dosifi cador y el propio envase. El dosifi cador, 
materializado por la hoja del olivo, permite el control de la do-
sis a verter de aceite, así como ejercer la función de embudo 
al rellenar la botella.

Actualmente Portugal es uno de los grandes productores de 
aceite de oliva a nivel europeo cuya producción se inició du-
rante el siglo XV y aún permanece en la actualidad. El origen 
eti mológico de la palabra aceite proviene del árabe “az-zayt”, 
y su esencia es el zumo de oliva.

El nombre ‘Estremadura’ signifi ca Extremadura en portugués, 
en referencia a la región que fue uno de los primeros lugares 
en producir aceite de oliva en Portugal. De hecho, se resalta 

la letra ‘S’ del naming en un tamaño mayor que el resto de naming en un tamaño mayor que el resto de naming
caracteres, con intención de diferenciar el español del por-
tugués, y con una ti pografí a que nos evoca claramente las 
formas sinuosas del recipiente.

La botella consta solamente de dos materiales, vidrio y cor-
cho, lo que contribuye no solo a la economía de Portugal por 
ser éste el mayor productor mundial de corcho, sino también 
a crear un mundo más sostenible y ecológico gracias a la po-
sibilidad de reuti lizar y reciclar el envase.

El diseño está relacionado con la biomiméti ca, ciencia que 
estudia la naturaleza como fuente de inspiración, ya que con 
su boquilla imita la caída de las gotas de agua de las hojas de 
las plantas.

Botella
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La base del diseño manti ene a la botella en el 
ángulo perfecto para colocar la forma ovalada 
en una posición que nos recuerda a una oliva 
dotando así de personalidad al diseño.
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ACCÉSIT

MODELO CREADO

oasis
AUTORES
Laura Sanz González
Ana Morán Fraile
David Sánchez Díez

TUTORA
Nieves Fernández Villalobos

CENTRO DE FORMACIÓN
Escuela de Ingenierías 
Industriales. Universidad de 
Valladolid.

IV EDICIÓN 2019

CATEGORÍA

Esta propuesta destaca por la referencia formal a un elemen-
to tan icónico de la naturaleza como son los cactus. Plantas 
que almacenan agua en su tallo para aguantar las altas tem-
peraturas y sobrevivir a la sequía del desierto. Por ello, se 
trabaja la potente metáfora de éstos, evocando la posibilidad 
de poder beber la fuente de agua contenida en la planta.

OASIS, cuyo nombre signifi ca paraje de un desierto en el que 
se pueden encontrar agua y vegetación, surge para hacer 
alusión al origen de los cactus. Al hilo de esta idea se crea 
también un eslogan propio, ´Encuentra tu OASIS´, que juega 
con el signifi cado del naming. La marca se incorpora en sobre 
relieve en la parte inferior de la botella con una ti pografí a 
con la que se manti ene la esencia sencilla y transparente del 
contenido de la botella.

Morfológicamente, el diseño es un refl ejo de la planta, con 
una forma estrellada vista desde la parte superior con la que 
se recorre toda la superfi cie de la botella hasta su base. 
Además se manti ene el color del vidrio que coincide con el 
característi co tono verdoso de los cactus. Consta también de 
un sistema de cierre de rosca tradicional, de un diámetro de 
40 mm y 10 mm de altura, asegurando la comodidad del en-
vase para el usuario. Tanto por su tapón como por su diseño 
completo se trata de una propuesta que consigue visualizar 
el escenario perfecto para la necesidad de deseo de bebidas 
como el agua y que consigue plasmar a la perfección en sus 
componentes.

Botella
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OASIS, una propuesta que contrapone la 
dureza del desierto con la frescura de su 
envase y marca, se presenta con una ca-
pacidad de 1,5 l de agua mineral natural, 
y con unas dimensiones de 260 mm de 
altura por 87 mm de diámetro en su base.
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OASIS

L,

AGUA MINERAL NATURAL

Garoe, España
mineralización débil

62 mm

110mm40mm

Los cactus almacenan agua en su tallo para 
aguantar las altas temperaturas y 
sobrevivir a la sequía del desierto. 
OASIS surge de lo mejor de la naturaleza 
para traerte algo nuevo, la dureza del 
desierto combinada con el frescor de 
nuestra marca.

ENCUENTRA TU OASIS

26
0 m

m

10m
m

87 mm

OASIS

L,

AGUA MINERAL NATURAL

Garoe, España
mineralización débil

62 mm

110mm40mm

Los cactus almacenan agua en su tallo para 
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OASIS surge de lo mejor de la naturaleza 
para traerte algo nuevo, la dureza del 
desierto combinada con el frescor de 
nuestra marca.
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MODELO CREADO

The Drink Lab

AUTORA
Ana San Segundo

TUTOR
Óscar Lanza

CENTRO DE FORMACIÓN
Centro Universitario CESINE 
(Santander, Cantabria).

IV EDICIÓN 2019

CATEGORÍA

The Drink Lab es una nueva marca de bebidas alcohólicas 
basada en los chupitos, inspirada en la forma de una probeta 
de laboratorio químico, lo que hace tan especial su forma 
de uso, y con lo que consigue crear una identi dad de marca 
diferente, atracti va y con mucha personalidad.

Los componentes de la bebida son concretamente 45 ml de 
vodka y 5 ml de licor de mora. Para una preparación más 
personal de la bebida, al abrir el frasco, se desenrosca la par-
te superior dejando al descubierto una cavidad dentro de la 
tapa con una pequeña dosis de licor de mora. Se reti ra esta 
segunda tapa hacia arriba y se vierte la granadina en el frasco. 
La mezcla resultante crea un gran contraste de colores, muy 
similar al que se genera en los laboratorios entre la fusión de 
disti ntos elementos químicos.

El propio objeti vo lúdico de beber un chupito se ve acentua-
do por el juego al que se presta este envase en un entorno 
entre amigos de tener que preparar el contenido del mismo 
mezclando los elementos de la bebida.

En cuanto a sus dimensiones, el envase mide 195 mm de 
alto y ti ene un diámetro de 25 mm. Por ello, tanto su tamaño 
como su forma estrecha, hacen de esta idea una propuesta 
muy viable económicamente debido al aprovechamiento del 
espacio a la hora del transporte y venta del producto.

Botellín
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Con intención de potenciar la idea más 
disrupti va de esta propuesta, el diseño 
consta de unas instrucciones de uso en 
la cara delantera con pasos enumerados 
y explicados brevemente y de forma cla-
ra. Por la cara trasera, el diseño incorpo-
ra un indicador de medición del conteni-
do del frasco, imitando a los materiales 
de laboratorio.

THE 
DRINK

LAB

50 ml
40% ALC./VOL

-Vodka-
-Licor de mora-

Abre la 
primera tapa

Vierte el 
licor en la 
probeta

Mira el 
resultado

¡Bébetelo de 
un trago!

THE 
DRINK

LAB

The Drink Lab es una nueva marca de 
bebidas alcohólicas basada en los 
chupitos. Su medida, de 50 ml es lo 
que suele ocupar un vaso de chupito, 
por lo que tiene el tamaño perfecto. 
Los componentes de esta bebida serían 
45ml de vodka y 5ml de licor de mora. 

Con el concepto de un laboratorio 
químico, he conseguido crear una 
identidad de marca diferente, atracti-
va y con mucha personalidad. 

Como ya he dicho, su nombre The 
Drink Lab, hace referencia a un 
laboratorio, esto se debe a su pecu-
liar forma de consumirlo. Cuando se 
abre el frasco, se desenrosca la parte 
superior, y deja al descubierto una 
cavidad dentro de la tapa con una 
pequeña dosis de licor de mora . Para 
quitar esta segunda tapa simplemen-
te se empuja hacia arriba desde la 
endidura del propio frasco.  
Al echar la granadina en el frasco, 
hace un gran contraste de colores, 
parecido al que sucede en los labora-
torios con diferentes elementos 
químicos. 

A  la hora de hablar de su transporte 
y venta, al tener un tamaño tan 
pequeño y una forma estrecha, estos 
serían muy baratos de tranportar, ya 

que en las cajas, ocuparían muy poco 
espacio, de esta forma, caben más 
botellas por caja.  Además, a la hora 
de apilarlos o en los stands de super-
mercados, ocuparían muy poco espa-
cio, por que podrían vender más 
productos.  Esto se debe a su peque-
ño diámetro (25 mm) y a su baja altura 
(195mm).  

Los elementos de branding de este 
producto, se basarían siempre en el 
concepto del laboratorio y los quími-
cos. De esta forma, todo seguiría un 
mismo estilo de marca. 

THE DRINK LAB
THE 

DRINK
LAB

50 ml
40% ALC./VOL

-Vodka-
-Licor de mora-

Abre la 
primera tapa

Vierte el 
licor en la 
probeta

Mira el 
resultado

¡Bébetelo de 
un trago!

THE 
DRINK

LAB

The Drink Lab es una nueva marca de 
bebidas alcohólicas basada en los 
chupitos. Su medida, de 50 ml es lo 
que suele ocupar un vaso de chupito, 
por lo que tiene el tamaño perfecto. 
Los componentes de esta bebida serían 
45ml de vodka y 5ml de licor de mora. 

Con el concepto de un laboratorio 
químico, he conseguido crear una 
identidad de marca diferente, atracti-
va y con mucha personalidad. 

Como ya he dicho, su nombre The 
Drink Lab, hace referencia a un 
laboratorio, esto se debe a su pecu-
liar forma de consumirlo. Cuando se 
abre el frasco, se desenrosca la parte 
superior, y deja al descubierto una 
cavidad dentro de la tapa con una 
pequeña dosis de licor de mora . Para 
quitar esta segunda tapa simplemen-
te se empuja hacia arriba desde la 
endidura del propio frasco.  
Al echar la granadina en el frasco, 
hace un gran contraste de colores, 
parecido al que sucede en los labora-
torios con diferentes elementos 
químicos. 

A  la hora de hablar de su transporte 
y venta, al tener un tamaño tan 
pequeño y una forma estrecha, estos 
serían muy baratos de tranportar, ya 

que en las cajas, ocuparían muy poco 
espacio, de esta forma, caben más 
botellas por caja.  Además, a la hora 
de apilarlos o en los stands de super-
mercados, ocuparían muy poco espa-
cio, por que podrían vender más 
productos.  Esto se debe a su peque-
ño diámetro (25 mm) y a su baja altura 
(195mm).  

Los elementos de branding de este 
producto, se basarían siempre en el 
concepto del laboratorio y los quími-
cos. De esta forma, todo seguiría un 
mismo estilo de marca. 

THE DRINK LAB

THE 
DRINK

LAB

THE 
DRINK

LAB

50 ml
40% ALC./VOL

-Vodka-
-Licor de mora-

Abre la 
primera tapa

Vierte el 
licor en la 
probeta

Mira el 
resultado

¡Bébetelo de 
un trago!

THE 
DRINK

LAB

ALTO: 195 MM
DIÁMETRO: 25 MM

Tapa 
exterior

Contenedor
con líquido
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MODELO CREADO

Vidralina
AUTORES
Jorge de la Cruz
Carmen Gil

TUTOR
Jose Manuel Geijo Barrientos

CENTRO DE FORMACIÓN
Escuela de Ingenierías 
Industriales. 
Universidad de Valladolid.

IV EDICIÓN 2019

CATEGORÍA

Actualmente cada año se producen más de 400 millones de 
toneladas de plásti co en el mundo y sólo un 9 % de los des-
perdicios producidos son reciclados. Como medicina a este 
problema surge Vidralina, botella de agua ecológica, que se 
inspira en la forma de una cápsula medicinal.

La característi ca principal del envase es el doble cierre de la 
botella, que se compone de un tapón de corcho y un elemen-
to de cristal rojo que conforma el cierre de la píldora que sir-
ve también como vaso, dotando de un doble uso al producto.

La botella de agua diseñada se propone con una capacidad 
de 50 cl.

Morfológicamente ti ene un tamaño muy acertado porque de 
esta manera tanto el vaso como la botella resultan muy có-
modos para el usuario.
Este diseño consigue cumplir con su objeti vo de contribuir 
a mejorar el medio ambiente opti mizando los recursos natu-
rales, uti lizando materiales reciclables y poco contaminantes 
como el vidrio. Este objeti vo se alcanza doblemente con la 
implementación de un vaso del mismo material ecológico en 
su diseño.

En cuanto a sus dimensiones, la botella es de 21 cm de altura 
y 9 cm de diámetro, mientras que el vaso ti ene 11 cm de 
altura y 8,9 cm de diámetro.

Botella
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Además de su forma de cápsula, la mezcla de colores del logoti po y 
el envase hacen referencia a las píldoras, que se caracterizan por sus 
habituales colores, el blanco y el rojo. 
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Convocatoria España y Portugal.

V EDICIÓN 2020
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Alberto Lievore

Alberto Lievore es arquitec-
to y diseñador.

En 1999 recibió el Premio 
Nacional de Diseño y en 
2016 el Compasso d’Oro. 
Desde 2016 dirige el es-
tudio Lievore Altherr, que 
abarca la creación de pro-
ductos, consultoría estra-
tégica, dirección creati va, 
dirección de arte y arqui-
tectura efí mera, así como el 
diseño de imagen corpora-
ti va para empresas e insti -
tuciones.

Marisa Gallén

Veterana del diseño espa-
ñol, Marisa Gallén sigue 
trabajando con la misma vi-
talidad que cuando en 1984 
fundó el legendario estudio 
La Nave, junto a diez socios 
mas. Su compromiso social 
y profesional le ha valido 
ser designada presidenta 
de la asociación que ha im-
pulsado la candidatura de 
Valencia a World Design 
Capital 2022.

Ha sido reconocida con la 
“Medalla de Bellas Artes de 
San Carlos” y con “La cade-
na del FAD. Mestres” y es 
“Premio Nacional de Dise-
ño 2019”.

Olaia Irulegi

Olaia Irulegi Garmendia 
es directora de DIARADE-
SIGN desde 2012. Diplo-
mada en Ingeniería Téc-
nica en Diseño Industrial 
(Mondragon Unibertsitatea, 
2003) y licenciada en Di-
seño Industrial (Universität 
Duisburg-Essen, Alemania, 
2006), es socia de LKS In-
geniería S. Coop, donde tra-
baja desde 2007.

Durante este ti empo ha 
parti cipado en proyectos 
de diseño tanto a nivel na-
cional como internacional 
en ámbitos como la Movili-
dad y la Salud, aportando su 
visión estratégica, abierta e 
innovadora del diseño.

Marcelo Leslabay

Es Doctor en Diseño y Co-
municación por la Universi-
dad Politécnica de Valencia 
y Licenciado en Diseño In-
dustrial por la Universidad 
Nacional de La Plata (Bue-
nos Aires). Desde 2012 es 
Profesor e Investi gador de 
la Universidad de Deusto e 
impulsor de la creación del 
Grado en Ingeniería en Di-
seño Industrial y del Deusto 
FabLab. 

Desde hace más de veinti -
cinco años dirige su estu-
dio Leslabay Diseño espe-
cializado en comisariado, 
diseño y organización de 
exposiciones, que han re-
presentado al Diseño Es-
pañol en Europa, América 
y Asia. 

Es socio fundador de Di-
Mad y creador de la Bienal 
Iberoamericana de Diseño. 
En 2015 ha sido Jurado 
de los Premios Nacionales 
de Diseño. Desde 2015 a 
2020 ha sido Director Edi-
torial de Experimenta y des-
de 2020 es Director Edito-
rial de I+Diseño, publicación 
cientí fi ca de la Universidad 
de Málaga. 

Asier Etxebarria

Director de Diseño de Pro-
ducto del Grupo Vidrala. 
Es Ingeniero Técnico In-
dustrial, habiendo cursado 
los estudios en la EUITI de 
Bilbao. Ha desarrollado su 
carrera profesional en el 
Grupo Vidrala.

Comenzó en producción 
como Jefe de Turno, y pasó 
a dirigir la gesti ón de pro-
cesos de fabricación para 
todo el Grupo. Desde el 
año 2008, está integrado 
en el departamento de Di-
seño. En un principio como 
responsable del diseño de 
moldes del Grupo, y en 
2011, pasó a ocupar su po-
sición actual.

JURADO

V EDICIÓN 2020
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MODELO CREADO

pure water

AUTOR
Eric Nicolás Morant

TUTOR
Xavier Giner

CENTRO DE FORMACIÓN
EASD. Escola d’Art i Superior de 
Disseny de València.

V EDICIÓN 2020

CATEGORÍA

La propuesta ganadora es una botella de agua con un diseño 
destacable por su claridad y coherencia en su contexto. Pure 
Water representa a la perfección la pureza, transparencia y 
frescura del agua gracias a un diseño minimalista, elegante 
y defi nido. 

El diseño consigue plasmar dichos aspectos por medio de un 
eti quetado suti l y con una presencia equilibrada, que poten-
cia la transparencia del vidrio de la botella. También predo-
minan en él las formas rectas y las aristas redondeadas que 
esti lizan la botella creando una sensación de tranquilidad, 
elegancia y serenidad.

Siguiendo la misma línea, la base triangular del envase dota 
de presencia y originalidad al diseño, proporciona una mayor 
estabilidad de la botella tanto de pie como tumbada, un me-
jor agarre y permite la opti mización del espacio, pudiendo 
almacenar varias botellas en forma de pirámide.

Además, tanto su logoti po como isoti po refl ejan la esencia 
del agua, que se transmite a través de `PURE´, parte del 
naming del producto que se destaca en el logoti po con un 
mayor grosor y tamaño de la letra. Por otro lado, la letra W 
de water, formada por dos triángulos de disti ntos tamaños, 
hacen alusión al diseño de la base de la botella, y evocan el 
origen natural del agua en los mananti ales de montaña.

En cuanto a sus materiales, el cierre de la botella está he-
cho de vidrio. Sin embargo, a modo de muestra de calidad y 
modernidad, la parte superior del tapón de la botella es de 
mármol negro que nos transmte la naturaleza mineral propia 
de las aguas de mananti al.

Botella
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Este proyecto desarrolla dos ti pologías de envases depen-
diendo de sus capacidades. Por un lado, la botella de 70 cl 
descrita en el texto principal y por otro lado, una propuesta 
más pequeña, de 33 cl, con una boca más ancha y un cierre 
de rosca con forma redondeada como se aprecia en las imá-
genes.
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ACCÉSIT

MODELO CREADO

Capsaicina
AUTORES
Pedro Gonzalvo Calle
Víctor Ferreiro Álvarez
Éric Vila

V EDICIÓN 2020

CATEGORÍA

Capsaicina es una propuesta de un diseño diferente en mate-
rial, diseño gráfi co y usabilidad. El packaging, que hace refe-
rencia a los envases de los medicamentos, tanto por el aspec-
to formal como por la estéti ca de la eti queta es, junto con su 
modo de uso, el aspecto más característi co de este producto.

Se aprecian en él elementos como la ilustración cientí fi ca 
del chili picante, destacando su color rojizo, la organización 
y distribución de toda la información de una manera sobria y 
clara, y el nombre de “Capsaicina”, elegido por tratarse de un 
componente acti vo de los pimientos picantes, que apoyan la 
idea de envase cientí fi co o medicinal mencionado.

Todos estos elementos escogidos estratégicamente, unidos a 
la ti pografí a, la forma del envase y el elemento de la pipeta, 
tratan de recordar y simular el trato con un producto de uso 

“peligroso”, manteniendo así al usuario en un estado de alerta 
y emoción al consumir dicha salsa.

Además, este estado de alarma se compensa con la intro-
ducción del uso de la pipeta, que facilita enormemente el 
servido de las dosis justas y necesarias para disfrutar de la 
salsa picante.

Los materiales uti lizados son sencillos imitando a un produc-
to farmacéuti co pero aportando un plus de calidad a los ojos 
del consumidor con el empleo del vidrio en lugar del plásti co 
usualmente uti lizado en los medicamentos.

Tarro

CENTRO DE FORMACIÓN
Universidad Politècnica de Cataluña 
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La capsaicina es una sustancia que se obti ene de los chiles 
que inicialmente generan un efecto de irritación, de picor o 
de escozor pero que también pueden disminuir el dolor. Ésto 
se debe a que afecta de forma directa a las células nerviosas 
de la piel que están asociadas con el dolor, que provoca una 
disminución de la acti vidad de estas células nerviosas.

270 ml 
03/06/2020

Consume before

8  715700 017006

�����������
(chilie sauce)

270 ml
       / take with caution! 
Very spicy sauce.
A large amount of this product 
can cause burning symptoms.

       Spicy        Spicy        

Ingredients / water, chili, pepers, viengar, 
salt spices, 0,1% sodium benzoate as 
preservative

Level Scoville
200.000 scoville units Spicy scale

Amount per serving

Servings per container 32
Servings Size 1 tbsp (15 g)
Nutrition Facts 

Calories 25 Calories froma Fat 0

Total fat  0 g 0 %
0 %

0 %

0 %
2 %
15 %

Saturated Fat  0 g
Trans Fat  0 g

Cholesterol  0 mg

Total Carbohydrate  6 g

Protein  0 g

* Percent Daily Values are based on a 2,00 calorie diet.

Sodium 370 mg

Dietary Fiber 0 g
Sugars  5 g

��
��
��
��
��

270 ml

10 ml

270 ml

10 ml

�����������
(chilie sauce)
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ACCÉSIT

MODELO CREADO

Mojo Picón

AUTORA
Paula Gadea Rodríguez

TUTORA
Julia García

CENTRO DE FORMACIÓN
Escuela Superior de Diseño 
de Murcia

V EDICIÓN 2020

CATEGORÍA

Sencillez y tradición son las palabras que defi nen e identi fi can 
este proyecto. Líneas limpias y simples que potencian un pro-
ducto lleno de tradición, seña de identi dad de un pequeño 
rincón del mundo.

Uno de los productos estrella de las Islas Canarias, y que más 
llama la atención a todos los visitantes, es sin duda el Mojo. 
“Mojo” es el nombre que reciben las salsas tí picas canarias 
con base de aceite, vinagre y ajo, hoy día converti das en una 
seña de identi dad fundamental en la gastronomía de las islas.

Entre sus ingredientes, el picón es el más conocido por su 
característi co toque picante. Es por ello que se ha creado 
una imagen gráfi ca compuesta por un isologo simple, limpio y 
claro, que da un adelanto al consumidor del ti po de producto 
que se va a llevar a casa, con esa “j” formada con la imagen 
de la guindilla.

En cuanto a los materiales del envase, su selección se basa 
en un razonamiento ecológico. Por una parte, el vidrio es be-
nefi cioso por ser 100% reciclable, evitando también la emi-
sión de gases que se produce al crear y reciclar el plásti co; 
al ser inerte, no transmite ningún ti po de toxina al producto 
que almacena. Además, el corcho es sinónimo de tradición y 
seguridad, siendo algo simbólico en este packaging. Debido 
a que es un material poroso, lleva un baño en polímero para 
que no transfi era ningún ti po de sabor al alimento. 

La cuerda de yute es un material natural extraído de las fi bras 
del tallo de la planta que lleva el mismo nombre. Al igual que 
el corcho, es un elemento de diseño simbólico, que no solo le 
aporta al packaging un elemento de seguridad sino que tam-
bién juega con ese elemento natural, ecológico y orgánico.

Tarro
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El tarro ti ene un total de 15,52 cm de alto, y 6,79 cm de 
diámetro en su parte más ancha, un tamaño ergonómico para 
la mano y adaptable a una nevera estándar. Por otro lado, el 
tapón lleva en su parte media un pequeño hendido, del ta-
maño del ancho del tarro, para un mejor sellado y aislamiento 
en el cierre.
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ACCÉSIT

MODELO CREADO

Heidrun
AUTORES
Ander Ávila Limia
Lia Garai Bengoa
Cristi na Meléndez
Jone Pérez Moreno
Sergio Rosinos Vivas

TUTOR
Mikel del Río Vera

CENTRO DE FORMACIÓN
Universidad de Mondragón

V EDICIÓN 2020

CATEGORÍA

Heidrun trata de recuperar la bebida alcohólica más anti gua 
de la historia, el hidromiel, y darla a conocer junto a la mi-
tología nórdica, a través de cuentos y leyendas que ti enen 
el hidromiel como uno de los grandes protagonistas. De he-
cho, el diseño de la botella está inspirado principalmente en 
los cuernos y cascos vikingos por lo que Heidrun ofrece una 
gama de nueve hidromieles, cada uno de ellos acompañada 
de un sabor y temáti ca diferente relacionada con el mundo 
de dicha mitología permiti endo al consumidor disfrutar de la 
experiencia al completo.

Además, a cada sabor de la gama le corresponde una estro-
fa de poesías de la colección `La Edda Mayor´ ya que en el 
mundo de los vikingos, beber agua de miel tenía una relación 
directa con la poesía. Estos aspectos se han desarrollado en 
detalle con intención de generar una propuesta disrupti va 
que llame la atención y que, con su estéti ca, empuje al con-
sumidor a coleccionar o reuti lizar el envase.

Además, gracias al tapón mecánico incorporado en su diseño, 
el usuario puede disfrutar del envase una vez fi nalizado su 
contenido.

Con los disti ntos packagings propuestos a través de la venta 
online, el consumidor cuenta con la opción de personalizar 
una caja de tres botellas a su gusto dentro de los nuevos 
sabores disponibles. Por otro lado, si se opta por vivir la ex-
periencia de cata al completo se obtendrá un cuerno y un 
póster de regalo. Sin embargo, en bares y en ti endas especia-
lizadas solo habrá opción de adquirir el pack individual.

El público objeti vo de éste producto son los jóvenes millennials
por lo que se ha optado por potenciar las ventajas de la vía 
digital promocionando el producto tanto en redes sociales 
como a través de la creación de una página web accesible 
desde el escaneo de un QR propio.

Botella
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Heidrun es una marca modernizada del hidromiel, la bebida 
alcohólica más anti gua, que siempre respeta y apoya la arte-
sanía, el negocio local y la apicultura. Es por ello por lo que 
el primer establecimiento se encuentra en Palencia, provincia 
que conti ene un elevado número de colmenas, intenta apo-
yar la agricultura mediante la apicultura, y que además, está 
posicionada en un siti o estratégico de la península.
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María Fontes

Experta en la organización 
de espacios que premian el 
talento joven e innovador. 
María Fontes es la respon-
sable de NUDE ‘Salón para 
talentos en diseño’, de la 
Feria de Valencia desde 
2002. Además, de 2004 a 
2010 fue miembro del Con-
sejo Consultor de los Pre-
mios Nacionales de Diseño 
y ha sido jurado numerosos 
certámenes de diseño y 
creación, entre los cuales 
destaca los Premios INJU-
VE para la Creación Joven.

Fontes apuesta por los jó-
venes creadores y busca 
brindarles un escenario 
para mostrar e intercambiar 
ideas y proyectos con fi r-
mas y prensa.

Pepe Gimeno

Diseñador, ti pógrafo y arti s-
ta plásti co, ha desarrollado 
un buen número de proyec-
tos, dentro de todas las ti -
pologías del diseño gráfi co. 
Con ellos ha obtenido im-
portantes premios interna-
cionales como el Typeface 
Design Award del Type Di-
rectors Club de Nueva York.

Desde 2002 ha desarrolla-
do propuestas formales uti -
lizando materiales de dese-
cho. Con ellas ha realizado 
numerosas exposiciones, 
entre ellas las realizadas en 
2004 en el IVAM de Valen-
cia, en 2015/16 en el TDC 
de Nueva York, en el Insti -
tuto Cervantes de Chicago 
y en el CCE de Miami.

En 2020 el Ministerio de 
Ciencia y Tecnología le con-
cede el Premio Nacional de 
Diseño.

Olaia Irulegi

Olaia Irulegi Garmendia 
es directora de DIARADE-
SIGN desde 2012. Diplo-
mada en Ingeniería Téc-
nica en Diseño Industrial 
(Mondragon Unibertsitatea, 
2003) y licenciada en Di-
seño Industrial (Universität 
Duisburg-Essen, Alemania, 
2006), es socia de LKS In-
geniería S. Coop, donde tra-
baja desde 2007.

Durante este ti empo ha 
parti cipado en proyectos 
de diseño tanto a nivel na-
cional como internacional 
en ámbitos como la Movili-
dad y la Salud, aportando su 
visión estratégica, abierta e 
innovadora del diseño.

Marcelo Leslabay

Es Doctor en Diseño y Co-
municación por la Universi-
dad Politécnica de Valencia 
y Licenciado en Diseño In-
dustrial por la Universidad 
Nacional de La Plata (Bue-
nos Aires). Desde 2012 es 
Profesor e Investi gador de 
la Universidad de Deusto e 
impulsor de la creación del 
Grado en Ingeniería en Di-
seño Industrial y del Deusto 
FabLab. 

Desde hace más de veinti -
cinco años dirige su estu-
dio Leslabay Diseño espe-
cializado en comisariado, 
diseño y organización de 
exposiciones, que han re-
presentado al Diseño Es-
pañol en Europa, América 
y Asia. 

Es socio fundador de Di-
Mad y creador de la Bienal 
Iberoamericana de Diseño. 
En 2015 ha sido Jurado 
de los Premios Nacionales 
de Diseño. Desde 2015 a 
2020 ha sido Director Edi-
torial de Experimenta y des-
de 2020 es Director Edito-
rial de I+Diseño, publicación 
cientí fi ca de la Universidad 
de Málaga. 

Asier Etxebarria

Director de Diseño de Pro-
ducto del Grupo Vidrala. 
Es Ingeniero Técnico In-
dustrial, habiendo cursado 
los estudios en la EUITI de 
Bilbao. Ha desarrollado su 
carrera profesional en el 
Grupo Vidrala.

Comenzó en producción 
como Jefe de Turno, y pasó 
a dirigir la gesti ón de pro-
cesos de fabricación para 
todo el Grupo. Desde el 
año 2008, está integrado 
en el departamento de Di-
seño. En un principio como 
responsable del diseño de 
moldes del Grupo, y en 
2011, pasó a ocupar su po-
sición actual.

JURADO
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GANADOR

MODELO CREADO

olie–
AUTORES
Ana Catarina Jesus Ribeiro
João Monteiro Freitas

CENTRO DE FORMACIÓN
ESAN. Escola Superior Aveiro 
Norte. Universidade de Aveiro
(Portugal)

VI EDICIÓN 2021

CATEGORÍA

OLIE- es una botella minimalista de aceite de oliva que trans-
mite su elegancia a través de sus formas orgánicas y que pue-
de uti lizarse en disti ntos espacios, desde el hogar hasta en el 
sector de la restauración de alta calidad.
El principal objeti vo que pretende alcanzar este envase es 
la propuesta de un diseño de producto premium: funcional, 
viable, sencillo y limpio, producido a través de procesos de 
reciclaje, con el fi n de ofrecer al usuario la mejor experiencia 
posible.

Por ello, la botella está fabricada con un alto porcentaje de 
material reciclado como el vidrio, responsable del oscuro 
tono de color del envase. Además, la botella conti ene un pe-
queño acabado mate en la parte inferior, que dota al envase 
de elegancia y suti leza.

El tapón de cierre está recubierto de corcho aportando un 
aspecto más tradicional, mientras que su interior, está fabri-
cado en plásti co, permiti endo una mayor durabilidad y segu-
ridad para verter el aceite de oliva.

El packaging está formado por dos grandes piezas de cor-
cho unidas mediante imanes que protegen la botella. Material 
muy resistente, capaz de absorber impactos, asegurando el 
buen estado de la botella durante su distribución. Además, 
el corcho es un excelente aislante térmico, lo que permite 
mantener el aceite en buen estado.
En cuanto a sus dimensiones, la botella mide 259 mm de alto, 
120 mm en su parte más ancha y consta de una capacidad 
de 500 ml.

Botella
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Respecto a la marca OLIE-, el logoti po y el isoti po están apli-
cados mediante grabado, tanto en la parte inferior del envase 
como en las carcasas exteriores de corcho.

OLIE-
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ACCÉSIT

MODELO CREADO

Snackit
AUTORES
Bárbara Filipa Marques Cruz
João Luís Tavares Paulino

CATEGORÍA

Snackit es un tarro de aperiti vos apilable, que facilita su alma-
cenamiento y transporte, mediante un asa. Sus formas sua-
ves, simples y cilíndricas dotan al producto de una imágen de 
calidad, modernidad y comodidad. El envase está fabricado 
con materiales sostenibles, otorgándole una segunda vida.

El cuerpo del recipiente es de vidrio y su cierre de corcho. 
Ambos materiales son totalmente renovables, reciclables, 
reuti lizables y biodegradables. Además, el corcho permite el 
cierre del frasco gracias a su fl exibilidad y transmite seguridad 
al apilar diferentes tarros, buscando también la comodidad 
del usuario a la hora de abrir el recipiente.

La parte superior de corcho, además de su característi ca for-
ma por la que es posible apilar los envases, se puede uti lizar 
para reti rar las cáscaras del producto contenido en el frasco, 
rasgo muy prácti co para las necesidades de los usuarios.

El envase puede contener disti ntos ti pos de conservas. Sin 
embargo, se escoge como imagen gráfi ca una aceituna, con la 
que se consigue dar una explicación de uso clara y directa al 
usuario, que destaca la doble funcionalidad de su tapa. Ade-
más la ilustración viene acompañada del logoti po “Snackit”, 
haciendo alusión al ti po de aperiti vo que conti ene.

Tarro
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CENTRO DE FORMACIÓN
ESAN. Escola Superior Aveiro 
Norte. Universidade de Aveiro
(Portugal)
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Snackit encuentra una necesidad potencial de cualquier con-
sumidor de aperiti vos y consigue solucionarla con su propues-
ta de envase multi funcional, ecológico y ergonómico, con un 
diámetro de 80 mm y una altura de 76 mm, que garanti za la 
comodidad del usuario.
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ACCÉSIT

MODELO CREADO

Dois fins
AUTOR
Marcos Daniel Janela das Neves

CATEGORÍA

“DOIS FINS” es un envase de mermelada de cereza dulce ori-
ginal de Fundão, Portugal. El diseño busca resaltar la calidad 
de un producto local con el que se crean deliciosos manjares 
como la mermelada.

El concepto de este diseño surge a través de la búsqueda de 
disti ntas formas de reuti lización de productos, con intención 
de responder de manera efi ciente al primer propósito de vida 
del producto pero siempre previendo futuras posibilidades 
de uso, además de la facilidad de reciclaje de todos los mate-
riales uti lizados en el envase.

El recipiente está fabricado en vidrio y corcho. Se sabe que 
Portugal y España son los principales productores de corcho 
del mundo lo que aporta mayor viabilidad a este producto.

La tapa es de corcho y ti ene dos funciones, como tapa pro-
piamente dicho y como base del recipiente, encajando en una 
cavidad inferior, con el fi n de evitar su pérdida y el contacto 
directo con superfi cies, actuando como posavasos.

Con su nombre, “DOIS FINS” apela a la posibilidad de reuti -
lización que ofrece el envase que en su segunda vida, puede 
uti lizarse como vaso. Dado que el tarro está diseñado para 
cobrar una nueva vida, se crea una eti queta minimalista que 
carece de cualquier ti po de adhesivo con el envase, lo que 
facilita el lavado del producto para su reuti lización. Se incor-
pora en la eti queta un logoti po que evoca a la cereza, cen-
trándose así en la coherencia con el resto del proyecto.

VI EDICIÓN 2021

Tarro

CENTRO DE FORMACIÓN
Universidade de Coimbra 
(Portugal)
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Fundão es una ciudad perteneciente al Distrito de Castelo 
Branco, en la zona central de Portugal, que destaca por la 
enorme calidad de un producto único: la cereza. Ingrediente 
principal del Festival de la Cereza que se realiza anualmente 
en junio. Esta fue una de las premisas por las que se adoptó 
este producto como protagonista del proyecto, y dejar que 
influyera en el diseño, para que se viera la silueta de la fruta, 
tanto en el diseño del envase, como en la identidad gráfica.
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ACCÉSIT

MODELO CREADO

CHI
AUTORES
Helena Maestre Leal
Álvaro Pardo Payá

CATEGORÍA

Diseño de packaging primario para bebidas frías de té inspi-
rado en el concepto del Chi o Qì, que según la cultura orien-
tal es la energía vital que mueve a todo el organismo, inclu-
yendo todas sus células. Es la fuerza de la vida que apoya a la 
persona contra las enfermedades, ya sean fí sicas o mentales.

El objeti vo de este diseño es transmiti r este concepto con 
un aire juvenil, renovado e innovador. Una simbiosis entre lo 
natural, con el vidrio como material principal que transmite 
tradición y calidad, y lo industrial, con el tapón roscado de 
aluminio inspirado en las latas de refrescos.

Dentro del ajetreado esti lo de vida actual urbano, que en 
ocasiones lleva a ruti nas poco saludables, surge una tenden-
cia creciente de culto al cuerpo y a la mente. La necesidad 
de desconectar para reconectar con uno mismo lleva a estos 
usuarios a buscar todo ti po de productos que se encuentren 
en sintonía con su fi losofí a de vida.

El diseño formal se focaliza principalmente en un público jo-
ven que responde a las característi cas anteriores, combinan-
do el cierre de tapa roscada con el cuerpo de vidrio de forma 
cónica.

Este diseño hace uso de materiales sostenibles como el alu-
minio, el cartón y el vidrio. Todos los elementos son separa-
bles para facilitar y fomentar el reciclado sin necesidad de 
procesos posteriores de separación. En el caso de la eti queta 
se trata de cartón reciclado, haciendo uso de ti ntas ecológi-
cas reduciendo el impacto medioambiental.

VI EDICIÓN 2021

Tarro

CENTRO DE FORMACIÓN
Escuela de Arte y Superior de 
Diseño de Alcoy.
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El recipiente con una capacidad de 33 cl, ti ene una altura de 
119 mm y una base de 80 mm. Respecto a los procesos de 
fabricación: la tapa de aluminio está realizada mediante tro-
quelado y mecanizado, el tarro de vidrio por medio de pren-
sado y soplado y, la eti queta de cartón, está troquelada e 
impresa en ti ntas directas.
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Dani Nebot

Barracas 1953, autodidacta.

Desde 1973 ejerce como 
profesional desarrollando 
proyectos de diseño grá-
fi co, diseño de producto, 
museografí a e investi gación 
visual.

Miembro fundador de los 
grupos: Nuc 1972, Disseny 
Valencià 1973, Enebece 
1981, La Nave 1984, ADCV 
1985.

Premio Nacional de Diseño 
1995.

Mestre Fad 2008.

Medalla de Bellas Artes 
2008.

Premi Generalitat Valencia-
na 2018.

Juan Mellen

Juan Mellen nació en Bar-
celona,   España. Es Rela-
ciones Públicas graduado 
por la Universidad de Bar-
celona. Es presidente del 
Design Insti tute of Spain 
(D!OS) con sede en Madrid 
desde 2019.

De 2009 a 2019, fue 
co-fundador y CEO de la 
primera asociación sin áni-
mo de lucro de Empresas 
de Diseño de España (RED).
Es profesor de Dirección 
Estratégica del Máster en 
Diseño Estratégico de la 
Universidad de Deusto en 
Bilbao, España, así como 
profesor de Estrategia de 
Modelo de Negocio de un 
Máster en Gesti ón de Mar-
cas de Diseño de Moda en 
la BAU Design School de 
Barcelona.

Es además miembro asesor 
en Consejos empresaria-
les y asociati vos, e imparte 
conferencias sobre innova-
ción en modelos de negocio 
del diseño y las marcas, y 
redacta artí culos de opinión 
sobre cultura de diseño, 
políti cas de comunicación y 
diseño de marca en medios 
online y offl  ine.

Olaia Irulegi

Olaia Irulegi Garmendia 
es directora de DIARADE-
SIGN desde 2012. Diplo-
mada en Ingeniería Téc-
nica en Diseño Industrial 
(Mondragon Unibertsitatea, 
2003) y licenciada en Di-
seño Industrial (Universität 
Duisburg-Essen, Alemania, 
2006), es socia de LKS In-
geniería S. Coop, donde tra-
baja desde 2007.

Durante este ti empo ha 
parti cipado en proyectos 
de diseño tanto a nivel na-
cional como internacional 
en ámbitos como la Movili-
dad y la Salud, aportando su 
visión estratégica, abierta e 
innovadora del diseño.

Marcelo Leslabay

Es Doctor en Diseño y Co-
municación por la Universi-
dad Politécnica de Valencia 
y Licenciado en Diseño In-
dustrial por la Universidad 
Nacional de La Plata (Bue-
nos Aires). Desde 2012 es 
Profesor e Investi gador de 
la Universidad de Deusto e 
impulsor de la creación del 
Grado en Ingeniería en Di-
seño Industrial y del Deusto 
FabLab. 

Desde hace más de veinti -
cinco años dirige su estu-
dio Leslabay Diseño espe-
cializado en comisariado, 
diseño y organización de 
exposiciones, que han re-
presentado al Diseño Es-
pañol en Europa, América 
y Asia. 

Es socio fundador de Di-
Mad y creador de la Bienal 
Iberoamericana de Diseño. 
En 2015 ha sido Jurado 
de los Premios Nacionales 
de Diseño. Desde 2015 a 
2020 ha sido Director Edi-
torial de Experimenta y des-
de 2020 es Director Edito-
rial de I+Diseño, publicación 
cientí fi ca de la Universidad 
de Málaga. 

Asier Etxebarria

Director de Diseño de Pro-
ducto del Grupo Vidrala. 
Es Ingeniero Técnico In-
dustrial, habiendo cursado 
los estudios en la EUITI de 
Bilbao. Ha desarrollado su 
carrera profesional en el 
Grupo Vidrala.

Comenzó en producción 
como Jefe de Turno, y pasó 
a dirigir la gesti ón de pro-
cesos de fabricación para 
todo el Grupo. Desde el 
año 2008, está integrado 
en el departamento de Di-
seño. En un principio como 
responsable del diseño de 
moldes del Grupo, y en 
2011, pasó a ocupar su po-
sición actual.

JURADO
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GANADOR

MODELO CREADO

IZZY
AUTORA
Catarina Santos 

CENTRO DE FORMACIÓN
Escola Superior de Educação de Coimbra
(Portugal)
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CATEGORÍA

Un envase es un objeto muy peculiar en nuestro día a día, 
para sacar lo mejor de una botella se le han asignado unas 
característi cas específi cas para su uso.

Para la realización de este envase desarrollé una botella de 
licor de esti lo moderno y lujoso, que ti ene varios usos y que 
estaba compuesta de la mayor canti dad de vidrio reciclado 
posible. Concebí una tapa que no solo serviría para sellar sino 
también para consumir, de esta forma, el tapón de la botella 
es un vaso, que completa el diseño de la botella.

Esta será una botella con el propósito de ser reuti lizada, sus 
componentes son duraderos y de fácil mantenimiento.

Este objeto consta de tres partes. El vidrio es el componente 
principal y se complementa con un tapón de corcho. 

Esta botella está hecha de vidrio reciclado marrón oscuro, su 
morfología es la unión de un cuadrado en la base y un hexá-
gono en la parte superior, creando una distorsión en los lados 
regulares de la prensa que formaría. Con el fi n de cauti var la 
atención, opté por unir los vérti ces del hexágono al cuadrado 
defi nido así por el frente y los lados de la botella. Sobre el 
hexágono que delimita la parte superior de la botella se en-
cuentra el cuello.

La botella mide unos 235 mm, ti ene una capacidad de 600 ml 
y pesa 400 g.

El vaso está hecho de vidrio reciclado de color marrón os-
curo, al igual que la botella, su morfología es la inversa de la 
botella, cuando se coloca sobre la botella, asume una base 
hexagonal y una tapa cuadrada, cuando está en uso su base 
es cuadrada y su boca es hexagonal con un acabado redon-
deado en el interior.

Botella
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Fabricada en vidrio reciclado y con un acabado brillante, esta 
botella es un lujo en cualquier mostrador o barra. Dada su 
singularidad estéti ca, su composición material y su parti cula-
ridad, será un producto atracti vo para los consumidores. Este 
producto conti ene una botella con vaso incluido, lo que hace 
que su uso sea prácti co, funcional y úti l. También consta de 
un tapón de corcho, que le da un acabado visual atracti vo y 
refi nado.

El jurado ha seleccionado este proyecto destacando la comu-
nicación de marca y generación de percepción de valor del 
envase, que se inspira en las tendencias de bebidas premium 
de mercados como el asiáti co. Su propio naming es ademas 
evocador de sus formas y vérti ces. Desde un punto de vista 
técnico, se resalta que ti ene potencial para ser industrializa-
ble y en referencia a la sostenibilidad, el envase apuesta por 
el uso del color oscuro para poder contener así más material 
de vidrio reciclado, además, la posible reuti lización de su ta-
pón como vaso refuerza este aspecto. 
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ACCÉSIT

MODELO CREADO

Cosmo
AUTORA
Beatriz Costa Tejo

CATEGORÍA

Mi objeti vo al desarrollar este proyecto fue diseñar un pro-
ducto que fuera simple, fácil de usar y estéti camente agrada-
ble a la vista. Un producto que encajara en la vida diaria del 
consumidor, fácil de transportar y que transmiti era un esti lo 
de vida refi nado, sin perder nunca su esencia, y mantenién-
dose siempre fi el a su propósito inicial, propósito que con-
templa, además de contener el producto consumible, tener 
un carácter 100% sostenible. El producto que desarrollé es 
una botella desti nada a contener té de varios ti pos.

Para el aspecto del producto, quería optar por un enfoque 
simple y minimalista. De esta manera, opté por una botella ci-
líndrica de tamaño estándar con el mismo radio desde la tapa 
hasta la base, los únicos detalles son dos pequeños huecos, 
uno a cada lado de la botella, para mejorar el agarre, y una 
suave curva en la base. No hay secretos cuando se trata de 
cómo usar la botella, la tapa se desenrosca, el usuario bebe el 
contenido a través del cuello de la botella.

En cuanto al material de sus componentes, el elegido para el 
cuerpo de la botella fue el vidrio reciclado transparente. La 
elección de este material se basó en el producto que con-
tendrá, el té, este producto no necesita un tratamiento es-
pecial, en el senti do de que no necesita estar contenido en 
una botella oscura. Así, y para ayudar al aspecto estéti co opté 
por un vidrio que permiti era comprender el color original del 
producto.”

Para la tapa, el material elegido fue el bambú. Las razones 
detrás de la elección de este material específi co fueron la 
gran biodegradabilidad y compostabilidad de este material, 
así como el bajo costo, tanto económico como ambiental, 
que ti ene el bambú. Además, ti ene una alta resistencia a los 
ambientes húmedos, y por tanto a la humedad que proviene 
del producto contenido en la botella.

CENTRO DE FORMACIÓN
Escola Superior de Educação de Coimbra
(Portugal)
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Botella
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El envase posee una línea limpia y una gráfi ca bien trabaja-
da. Con reminiscencias al icónico vaso tubo, su ergonomía se 
ve complementada por el uñero que implementa. Igualmente 
apuesta por la reuti lización, a la hora de poder darle posterio-
res usos como botella.
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ACCÉSIT

MODELO CREADO

terre
AUTOR
José Pedro Costa Gomes

CATEGORÍA

"Es una botella que representa el origen del aceite de oliva.

Para producir un litro de aceite se necesitan miles de acei-
tunas, por lo que el diseño de esta botella está inspirado en 
ese contexto."

Botella

CENTRO DE FORMACIÓN
Universidade de Aveiro
(Portugal)
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the thickness of the
glass was designed so
that the neck outlet
was thin, without the
need for a gauge

cork stopper

Metal hoop for a more
elegant appearance

Olive oil

El jurado destacó las formas orgánicas de la botella, sus tex-
turas y grabados, así como la coherencia de la propuesta con 
el contenido, en este caso aceite de oliva.
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Sofí a Rodríguez Bernis

Desde 2010 es Directora 
del Museo Nacional de Ar-
tes Decorati vas.

Anteriormente ha sido Sub-
directora del mismo museo, 
Directora Técnica del Mu-
seo del Ejército, Consejera 
Técnica del Museo Nacional 
del Prado y Conservadora 
del Museo Nacional Cen-
tro de Arte Reina Sofí a y 
del Museo Español de Arte 
Contemporáneo.

Fue invitada a formar parte 
de la Junta de Califi cación 
en 2011. Ha sido Presiden-
ta del Comité Ejecuti vo de 
ICOM-España (Consejo In-
ternacional de Museos), y 
es vicepresidenta segunda 
de la Junta Directi va de la 
Asociación Mujeres en las 
Artes Visuales (MAV).

Ha publicado un Dicciona-
rio de mobiliario (Ministerio 
de Cultura, 2006), y nume-
rosos artí culos sobre mobi-
liario, historia de los interio-
res, vida coti diana, tejidos e 
indumentaria y museología. 
Ha colaborado en libros y 
catálogos del Ministerio de 
Cultura, del Museo Nacio-
nal del Prado, entre otros.

Ramón Benedito

En 1973 funda el estudio 
Benedito Design junto a la 
diseñadora gráfi ca Maite 
Prat y, desde entonces, ha 
colaborado con empresas 
de los más diversos secto-
res producti vos tanto nacio-
nales como internacionales 
en diferentes ámbitos: elec-
trónica, informáti ca, instru-
mental técnico y cientí fi co, 
máquinas y herramientas, 
iluminación, envases y em-
balajes, mobiliario urbano y 
microarquitectura, etc.

Durante todos estos años 
también ha desarrollado una 
intensa acti vidad docente y 
ha imparti do conferencias 
en numerosos países.

Ha ocupado el cargo de pre-
sidente de la Junta Direc-
ti va de ADI FAD (Fomento 
de las Artes y el Diseño), 
en 2010 fue nombrado di-
rector general de la Funda-
ción Privada Elisava Escuela 
Universitaria, y en 2017 fue 
elegido presidente del Pa-
tronato de esta Insti tución.

Como reconocimiento de 
su trayectoria recibió en 
1992 el Premio Nacional de 
Diseño.

Olaia Irulegi

Olaia Irulegi Garmendia 
es directora de DIARADE-
SIGN desde 2012. Diplo-
mada en Ingeniería Téc-
nica en Diseño Industrial 
(Mondragon Unibertsitatea, 
2003) y licenciada en Di-
seño Industrial (Universität 
Duisburg-Essen, Alemania, 
2006), es socia de LKS In-
geniería S. Coop, donde tra-
baja desde 2007.

Durante este ti empo ha 
parti cipado en proyectos 
de diseño tanto a nivel na-
cional como internacional 
en ámbitos como la Movili-
dad y la Salud, aportando su 
visión estratégica, abierta e 
innovadora del diseño.

Marcelo Leslabay

Es Doctor en Diseño y Co-
municación por la Universi-
dad Politécnica de Valencia 
y Licenciado en Diseño In-
dustrial por la Universidad 
Nacional de La Plata (Bue-
nos Aires). Desde 2012 es 
Profesor e Investi gador de 
la Universidad de Deusto e 
impulsor de la creación del 
Grado en Ingeniería en Di-
seño Industrial y del Deusto 
FabLab. 

Desde hace más de veinti -
cinco años dirige su estu-
dio Leslabay Diseño espe-
cializado en comisariado, 
diseño y organización de 
exposiciones, que han re-
presentado al Diseño Es-
pañol en Europa, América 
y Asia. 

Es socio fundador de Di-
Mad y creador de la Bienal 
Iberoamericana de Diseño. 
En 2015 ha sido Jurado 
de los Premios Nacionales 
de Diseño. Desde 2015 a 
2020 ha sido Director Edi-
torial de Experimenta y des-
de 2020 es Director Edito-
rial de I+Diseño, publicación 
cientí fi ca de la Universidad 
de Málaga. 

Asier Etxebarria

Director de Diseño de Pro-
ducto del Grupo Vidrala. 
Es Ingeniero Técnico In-
dustrial, habiendo cursado 
los estudios en la EUITI de 
Bilbao. Ha desarrollado su 
carrera profesional en el 
Grupo Vidrala.

Comenzó en producción 
como Jefe de Turno, y pasó 
a dirigir la gesti ón de pro-
cesos de fabricación para 
todo el Grupo. Desde el 
año 2008, está integrado 
en el departamento de Di-
seño. En un principio como 
responsable del diseño de 
moldes del Grupo, y en 
2011, pasó a ocupar su po-
sición actual.

JURADO
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GANADOR

MODELO CREADO

AURUM

VIII EDICIÓN 2023

CATEGORÍA

Aurum es una botella de aceite de oliva virgen extra con una 
capacidad de 500 ml elaborada con vidrio reciclado, lo que 
le confi ere al material un tono oscuro que evita que los ra-
yos del sol incidan sobre el producto dañándolo. Su diseño 
pretende dar valor a su contenido y ser el refl ejo del proceso 
y elaboración del mismo de una forma honesta, dando im-
portancia a tres elementos claves en la fabricación del aceite: 
el producto, el proceso y las cicatrices que la naturaleza deja 
durante su elaboración.

Aurum, del latí n “oro”, rinde homenaje al aceite de oliva, que 
comúnmente se denomina “oro líquido” por su sabor, belleza 
y benefi cios para la salud. 

Este aceite, como su nombre indica es un tesoro, tanto en 
origen como en producción, refl ejando la dedicación en su 
elaboración mediante procesos artesanales. Es un recorda-

torio de que el lujo, lo tradicional y la sostenibilidad pueden 
unirse armoniosamente en busca de la excelencia, revelando 
la esencia pura y dorada que se encuentra en el corazón de 
este producto.

El jurado ha seleccionado este proyecto como ganador des-
tacando tres aspectos, el primero de ellos y más evidente es 
el resultado del producto fi nal, el cual ha sabido representar 
claramente dos elementos, la almazara y la oliva, dejando cla-
ro que se trata de un envase de aceite de oliva.

Por otro lado, resaltan el trabajo gráfi co realizado, con una 
acertada elección tanto de la ti pografí a como de la paleta de 
colores, ayudando a resaltar la marca y su producto. El tercer 
aspecto ha sido la realización de varios prototi pos uti lizando 
impresión 3D con el objeti vo de comprobar su funcionalidad 
y efi cacia, creando así un envase que podría ser fabricado.

AUTORA
Sara Díez García

CENTRO DE FORMACIÓN
Universidad Nebrija

Botella
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ACCÉSIT

MODELO CREADO

AUTORA
Raquel Luna Cardenal

CATEGORÍA

El aceite de oliva forma parte de la historia de la cultura medi-
terránea, así como de la evolución de su agricultura, va unida 
a la historia del vino, así como a la del pan. El aceite de oliva 
se ha converti do hoy en día en uno de los productos estrella 
de la gastronomía, sobretodo aquí en nuestro país.

Considerado uno de los tesoros del mediterráneo Homero 
llamó al fruto del olivo “oro líquido”, y aquí empieza mi ins-
piración. Oro líquido, una forma muy acertada de referirnos 
al aceite de oliva, semejando su valor al del oro, un mineral 
precioso proveniente de la naturaleza.

Con esta referencia crearemos una botella para aceite de 
oliva virgen extra de calidad con el aspecto de una piedra de
oro, y así que luzca como lo que es, un mineral precioso que 
nos ofrece la naturaleza. 

Este producto irá dirigido a un público destacado, ya que 
será un diseño de una botella para aceite de alta calidad 
producido en España, de variedad picual y de producción 
limitada. Va dirigido a amantes de la gastronomía, a cono-
cedores e interesados en el aceite de oliva, a personas que 
son exigentes con los sabores y sobretodo a buscadores de 
calidad.

“Oro líquido” es un aceite de oliva virgen extra de alta calidad, 
de variedad picual producida en España. El diseño de este 
envase como su nombre indica es de “oro” tanto exteriormen-
te como en su interior. Por fuera con forma de piedra de oro 
y por dentro albergando el oro líquido, aceite de oliva de gran 
calidad que con esta denominación le enfati zamos su valor.

CENTRO DE FORMACIÓN
Escuela de Arte y Superior de 
Diseño de Alicante
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oro
líquido Botella
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La botella es 100% reciclable y reuti lizable al igual que sus 
complementos. Realizada con vidrio translúcido con tono
amarillento para simular el color de la roca de oro y sobretodo 
para una mayor protección del contenido.

La botella irá complementada con un tapón-dispensador, 
diseñado para este envase, para que le sea mucho más fácil 
al usuario verter el aceite. Este producto estará empaquetado 
en un envase secundario (packaging) donde irá guardado y 
acoplado en una espuma a medida sin ningún peligro a que 
se rompa o se dañe el producto.

El jurado destacó la calidad escultórica del envase y la clara 
intención del proyecto de poner en valor el aceite de oliva 
de primera calidad, el diseño se inspira en una piedra de oro 
y está planteado para el embotellado de series limitadas de 
aceite de oliva, lo que le otorga al envase y a sucontenido una 
especial notoriedad y simbolismo.
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ACCÉSIT

MODELO CREADO

lumbre
AUTORA
Tania Moreno Guti érrez

CATEGORÍA

Lumbre es una propuesta de botella de agua que transmi-
te el concepto de esti rar el ti empo. Cuando se disfruta de 
la naturaleza y comienza a atardecer, gracias a Lumbre, se 
dispondrá de una iluminación difuminada y agradable, ya 
que esta botella dispone de un simple corte en su base que 
permite posicionar el dispositi vo móvil con su función de 
linterna. Además de esta doble función, resulta un ahorro 
de material en su producción a causa de este corte. 

La idea arrancó con la inspiración de la tradición de las mo-
ragas, que trata de una fi esta tradicional nocturna realizada 
en la playa. Para conti nuar con la velada, se coloca una 
botella de plásti co encima de un teléfono, de esta forma 
ilumina el ambiente, con el inconveniente de que es ines-
table. Por esto, se realizan una serie de diseños pensados 
para poder colocar un teléfono y que se mantenga estable. 

Una vez obtenida la forma deseada, se comprueba con un 
prototi po impreso en plásti co transpatente. 

Su forma es más ancha en la base para poder albergar 
un teléfono móvil, pero a medida que aumenta en altura, 
sus radios son menores, pensado para esti lizar su forma y 
hacerla inclusiva ergonómicamente gracias a que se adapta 
a manos de todos los tamaños. Además, posee una forma 
elípti ca para ajustarse a la forma del agarre. Las eti quetas 
conforman una colección de ilustraciones que crean movi-
miento cuando se gira la botella. Incluyen las olas, los pája-
ros, el fuego y las pisadas en la arena. Todas son captaciones 
de momentos que pueden crear cierto apego y nostalgia en 
el consumidor.

CENTRO DE FORMACIÓN
Universidad Nebrija
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Botella
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La propuesta contempla dos tamaños, uno de 75 cl y otro 
de 1 l. La estructura está realizada con vidrio reciclado fabri-
cado mediante la técnica de extrusión soplado. 

El tapón es de aluminio, ya que es ligero y apto para estar 
en contacto con alimentos. Se encaja mediante roscado y 
se fabrica por forjado en frío, permiti endo obtener piezas 
con alta precisión dimensional y acabado superfi cial. Ambos 
materiales son 100% reciclables.

El jurado ha destacado en este proyecto que el aspecto más 
valorado ha sido la función secundaria de la botella, la cual se 
convierte en una lámpara con la ayuda de la linterna de los 
teléfonos móviles, de esta forma el diseño responde a la pro-
blemáti ca planteada por su autora, ayudando a alargar hasta 
la noche las fi estas en la playa conocidas como “moragas”. Un 
proyecto que ha sabido adaptarse a un contexto social y ade-
más promueve la innovación generando una nueva ti pología 
de productos.
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MODELO CREADO

segna 71
AUTOR
Alberto Mora Quílez

CATEGORÍA

Botella de vidrio enfocada al sector vinícola, la cual cuen-
ta con dos variantes identi fi cati vas dependiendo del vino 
que contenga, vino blanco o ti nto. El diseño de la botella 
pretende cumplir con un propósito funcional y estéti co, re-
duciendo el tí pico largo de cuello para crear una fusión con 
un cuerpo en disminución hacia la base, que le brinda una 
sólida estabilidad.
La base se desmarca visualmente creando un elegante y 
delicado curvado junto a un escalonado interior, la suti l 
línea de inclinación menguante que acompaña al cuerpo de 
la botella acaba con esta terminación curvada aparentando 
que la base esta separada del conjunto.
En la zona de la base se aplica un color que nos ayuda a dis-
ti nguir de forma insti nti va la variedad del vino, resaltando y re-
marcando el diseño empleado al detalle en la zona de la base. 
En esta zona se colocará por la parte frontal el nombre de la 

marca en braille, para dar apoyo y visibilidad a personas con 
discapacidad fomentando la inclusión social, por la parte 
posterior colocaremos la información al consumidor (datos 
empleados fi cti cios).
El diseño cuenta con un sistema de recogida por grave-
dad de gotas extraviadas al servir, evitando manchas en la 
superfi cie de apoyo. 
Este sistema consta de unas delgadas acanaladuras desde el 
cuello hacia la eti queta principal rodeándola, por las cuales 
viajan las gotas hasta impregnarla poco a poco ti ñéndola de 
color, creando una gama de tonalidades durante el consumo.
El eti quetado principal presenta una forma inusual muy 
llamati va, compuesto por una banda fi na con forma alarga-
da, favoreciendo a la estéti ca de la botella y a la recogida 
del vino por gravedad de forma progresiva, impregnándose 
desde la zona superior hacia la inferior.

CENTRO DE FORMACIÓN
Escola d´Art i Superior de Disseny d´Alcoi
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Botella
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Vista frontal: información 
braille.

Vista posterior: información 
consumidor.

Vista sistema anti goteo, 
recogida de gotas.

Vista frontal recogida gota 
impregnación en eti queta.

El jurado ha expresado que se trata de un proyecto singu-
lar por abordar la solución de esa últi ma gota que queda en 
la botella al servir el vino. A través de su diseño resalta el 
principal aspecto comunicati vo del producto, la eti queta, a la 
que otorga un especial protagonismo, siendo donde terminan 
estas gotas a través de un canal, ti ntándola con su caracte-
rísti co color.
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ACCÉSIT

MODELO CREADO

gotoil
AUTORA
Ana Beatriz Neves Carvalho

CATEGORÍA

Para el envase se pensó en una botella con capacidad para 
dos líquidos, en la cual sea posible controlar cuál se uti lizará 
tapando los orifi cios laterales. Así, se desarrolló una vinagre-
ra para aceite y vinagre, en la que es posible controlar si se 
vierten individualmente, o al mismo ti empo, la combinación 
tí picamente uti lizada en comidas como la ensalada.

La botella se inspiró en la forma de una gota de agua, tanto 
por ser un líquido como por ser transparente como el cristal. 
Esto se divide por la mitad, con dos agujeros en la parte 
superior. La tapa fue diseñada para conservar líquidos, ya 
que el cuello apunta hacia arriba, evitando que entre polvo. 
También se pensó, en un embudo con un diseño personali-
zado, ya que las proporciones de la botella no son compati -
bles para un embudo convencional.

La madera fue elegida como material de cubierta por su 
biodegradabilidad, resistencia a la humedad, aislamiento, 
durabilidad y apariencia estéti ca.

El vidrio, al ser 100% reciclable, es un gran ejemplo de cómo 
ahorrar energía y reducir la canti dad de residuos, es no reac-
ti vo, higiénico, transparente, resistente al calor y al frío.

El jurado pone en valor la incorporación de un principio fí si-
co que ha sabido explotar en el diseño fi nal del envase, con 
la capacidad de proponer un juego de ingenio inteligente y 
sencillo que consiste en averiguar cómo verter el líquido que 
conti ene, asemejándose a las tradicionales botellas de en-
gaño. Resalta el concepto de envase duplo planteado para 
contener aceite y vinagre en una sola botella. Así como la 
versati lidad del mismo, siendo apto para ser uti lizado tanto 
en el ámbito domésti co como en el de restauración.

CENTRO DE FORMACIÓN
Escola Superior de Educação de Coimbra
(Portugal)

VIII EDICIÓN 2023

Botella
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VIII EDICIÓN 2023

La ciencia detrás de este proyecto.
Este diseño uti liza lo que se conoce como la tensión superfi -
cial de los líquidos.
Para que el líquido salga del interior, es necesario que entre 
aire. Cuando el orifi cio correspondiente a una de las cáma-
ras está cerrado, el aire no puede ingresar a la cámara desde 
el orifi cio.

En este caso, el aire intentará entrar en la cámara a través 
del pico. Y en ese punto se produce la tensión superfi cial 
entre el aire y el líquido, impidiendo que salga.

Funcionalidad

Si no se tapan los agujeros, 
ambos líquidos se escaparán. 
Por el contrario, al tapar am-
bos, no saldrá ninguno.

Al inverti r el lado donde se 
tapó el agujero, ocurrirá lo con-
trario, y sólo saldrá el aceite.

Mirando desde arriba, pue-
des ver que cuando tapas el 
orifi cio del aceite, solo saldrá 
el vinagre.

Aceite de oliva Vinagre
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ENTREGAS  

DE PREMIOS  

Y CONFERENCIAS 

2016-2023
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ENTREGAS DE PREMIOS Y CONFERENCIAS

I Edición 2016

Jurado de la primera edición, de izquierda a derecha: Nacho Lavernia, Santiago Miran-
da, Marcelo Leslabay, Jon Abad y Asier Etxebarria.

Los miembros del jurado deliberando en la sede de Vidrala.

Proyecto ganador: 4D Wine Accésit: Izpi Accésit: Secret

Mesa redonda “Concursos de diseño: relación con la formación. Los profesionales 
y la empresa”.

Participantes premiados junto a los organizadores.

II Edición 2017

Proyecto ganador: ICE Accésit: ACE Accésit: Encuentro Accésit: Hera
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ENTREGAS DE PREMIOS Y CONFERENCIAS

IV Edición 2019

Proyecto ganador: Kixmi Accésit: Oasis Accésit: The Drink Lab Accésit: Vidralina

Participantes premiados junto a los organizadores. Alberto Lievore Aitor Peña

III Edición 2018

Proyecto ganador: 02 aqua

Participantes premiados junto a Marcelo Lelabay, Quim 
Larrea y Jon Abad.

Marcelo Leslabay Conferencia de Quim LarreaJon Abad

Accésit: Dress Accésit: DIP Accésit: Esne
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Debido al covid-19, las entregas de premios de las ediciones V y VI 
no han podido celebrarse de forma presencial. 

V Edición 2020 - VI Edición 2021

ENTREGAS DE PREMIOS Y CONFERENCIAS

Miembros del jurado VI Edición 2021. 
De izquierda a derecha: Asier 
Etxebarria,  Olaia Irulegi (en la pantalla), 
Pepe Gimeno, María Fontes  y Marcelo 
Leslabay.

Miembros del jurado V edición 2020. 
De izquierda a derecha: Olaia Irulegi, 
Marcelo Leslabay, Marisa Gallén (en 
la pantalla), Alberto Lievore y Asier 
Etxebarria,  
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ENTREGAS DE PREMIOS Y CONFERENCIAS

VIII Edición 2023

VII Edición 2022

La ganadora del concurso, Catarina Santos, junto a Aitor Peña, Borja Pérez de 
Lazárraga y Jose Luis Ribeiro.

Los miembros del jurado de la séptima edición, Marcelo Leslabay, Dani Nebot, Olaia 
Irulegi (en la pantalla), Juan Mellen y Asier Etxebarria.

Los miembros del jurado de la octava edición, Asier Etxebarria, Sofía Rodríguez, Ramón Benedito, Olaia Irulegi y Marcelo Leslabay.
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COMUNICACIÓN DE LAS EDICIONES 2016-2023

2016

2018

2017

2019

FECHA LÍMITE 
DE  PRESENTACIÓN 
DE PROYECTO:
15 /06/2019

MASTERGLASS.VIDRALA.COM

ES

ES

PT

ES

PT
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2021

2020

ES

PT

ES

PT

COMUNICACIÓN DE LAS EDICIONES 2016-2023
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COMUNICACIÓN DE LAS EDICIONES 2016-2021

2023

2022

ES

PT

ES

PT
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Dani Nebot

Floreada de azul la Botellita Vidrala sale a pasear, 
meciendo su cuerpo de fi no cristal, con la boquita de plata
para podernos contar...

Esto le canta, mientras ríe, la ría al verla pasar.

Dani Nebot

Como parte de las acciones de comunicación de la exposi-
ción, se ha invitado a los diseñadores Daniel Nebot, Marisa 
Gallén, Pepe Gimeno y Santi ago Miranda a realizar una inter-
vención gráfi ca sobre una botella que actualmente comer-

cializa Vidrala. La idea es que las personas visitantes puedan 
llevársela como recuerdo y uti lizarla en su día a día como 
envase rellenable.

Bodegón fl oreado de azul

DISEÑO PARA TODAS Y TODOS
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DISEÑO PARA TODAS Y TODOS

Marisa Gallén

Muaré
Consumimos a escala global alrededor de 500.000 millones 
de litros de agua embotellada, esta demanda ti ene como re-
verso el impacto medioambiental que amenaza los océanos y 
la salud humana. Las botellas de plásti co de un solo uso tar-
dan en degradarse hasta 500 años y, a pesar de que todos los 
datos apuntan a que la industria del agua embotellada es uno 
de los mayores responsables de la contaminación plásti ca, el 
mercado sigue creciendo.

Los que tenemos la suerte de acceder al agua potable abrien-
do un grifo podemos rellenar botellas de materiales compati -
bles con el medioambiente. Con el propósito de alentar este 
hábito he creado mediante tramas superpuestas una inter-
ferencia visual conocida como muaré. Este efecto de aguas 
vincula la decoración de la botella con su función.

Marisa Gallén
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En latí n “ego”, es el término con el que nos referimos a la 
identi dad del sujeto.  A lo largo de la historia este término 
ha sido valorado e interpretado de formas muy diversas. En 
épocas muy recientes un “ego” desmesurado era considerado 
como un “pecado capital”. En la actualidad, sin embargo está 
bien visto, es más, se nos muestra como modelo por nuestros 

dirigentes y políti cos. Anteponer sus intereses a los de los 
demás sin ningún ti po de traba, considerarse por encima del 
resto y carecer por completo de empatí a, no escuchar la opi-
nión de los demás y creer tener la razón siempre es, de ahora 
en adelante, el modelo a seguir. Viva el “YO”.   

Pepe Gimeno

El “YO”

Pepe Gimeno

DISEÑO PARA TODAS Y TODOS
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Encontrar una botella viajera encallada en una playa y leer el 
mensaje que conti ene es el inicio clásico de infi nitas historias. 
Cuando éramos niños, todos hemos fantaseado con encon-
trar una con el plano del tesoro escondido en una isla lejana 
o, el mensaje de socorro de una intrépida viajera prisionera 
en un inaccesible faro.

En 1979, cuando para mí la niñez era solo un recuerdo, Sti ng 
escribió una hermosa canción: “Message in a bott le”. Narraba de 
los S.O.S sin respuesta de un náufrago solitario y del día que en-

contró “cien mil millones de botellas varadas en la playa y com-
prendió que no era el único náufrago que buscaba un hogar”.

“Message in a bott le” cobra un nuevo senti do a la vista de 
cuantas personas encallan hoy en nuestras orillas. No pode-
mos ignorar que las botellas han sido susti tuidas por perso-
nas, silenciosos mensajeros, que nos entregan en mano el 
mismo mensaje.

Santi ago Miranda

Santiago Miranda

DISEÑO PARA TODAS Y TODOS

Mensajes y mensajeros
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DIRECTORIO  

DE PARTICIPANTES 

PREMIADOS 

2016-2023
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I Edición 2016

Proyecto ganador: 
4D Wine

Accésits
Izpi Secret

Nestor Gisasola Maiztegi
nestorgisasola@gmail.com

Aritz Hernani Mena
rtzhernani@gmail.com

Pablo Odriozola García
pablodriozola@gmail.com

Inge Urionabarrenetxea Gorroño
inge.urionabar@gmail.com

Iker Aizpuru Leire García Rodríguez
legarci27@gmail.com

Andoni Cid Ander Méndez

David García 

Xabier Olazabal

II Edición 2017

Proyecto ganador: 
ICE

Accésits
ACE Encuentro Hera

Santi ago Garau de Meer
santi ago.garau@gmail.com

Huijun Jiang

Xavier Anducas Santi ago
xavi.anducas@gmail.com

Ane de la Brena García
anebrena@gmail.com

Cristi na López Pérez
cristi lp86@gmail.com

Ainhoa Irigoyen

Sian Robertson
sian.smr@gmail.com

Carlos Lobo Piqueras
clpmurcia@gmail.com

Garoa Gómez

Igor Romero Boyero
igor.romerob@gmail.com

Iñigo Puerta

Asier Fernández de Antona Soto
asier.antona@hotmail.com
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DIRECTORIO DE PARTICIPANTES PREMIADOS

III Edición 2018

Proyecto ganador: 
O2 Aqua

Accésits
Dress Tarro de Poti tos DIP Esne Milk for everyone

Víctor Zaballos Consuelo Sánchez Herrero
consuelosnhr@gmail.com

Irene Peñalver López
irenepelopez7@gmail.com

Estí baliz Bilbao
esti balizbilbao@opendeusto.es

Natalia Izquierdo Daraviña
nataliaizquierdo14@gmail.com

Rubén Hernández

María Hernández Contreras
psymariahdez@gmail.com

IV Edición 2019

Proyecto ganador: 
Kixmi

Accésits
Estremadura Oasis The Drink Lab Vidralina

Ariane Atxa Gamboa
arianeatxa98@gmail.com

Naia Bergaretxe Sarria
nbergaretxe@gmail.com

Joanes Unzueta Arrozpide
joanes.unzueta@gmail.com

Karen Prieto Pastrian
karen.prietop@gmail.com

Nerea Galarza Retenaga
nereagalarza98@gmail.com

Sara Abreu

Jessica Miranda

Laura Sanz González
lausanzgonz@gmail.com

Ana Morán Fraile
ana0298@gmail.com

David Sánchez Díez
davidsdxd@gmail.com

Ana San Segundo Jorge de la Cruz

Carmen Gil
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V Edición 2020

Proyecto ganador: 
Pure Water

Accésits
Capsaicina Mojo Picón Heidrun

Eric Nicolás Morant
ericnicolas20@gmail.com

Pedro Gonzalvo Calle
pedro.cjb@gmail.com

Paula Gadea Rodríguez
paula.g.r2310@gmail.com

Ander Ávila Limia
aavilalimia@gmail.com

Víctor Ferreiro Álvarez
victorferreiro23@gmail.com

Lia Garai Bengoa
lia.garai@alumni.mondragon.edu

Éric Vila Cristi na Meléndez
99cmelendez@gmail.com

Jone Pérez Moreno
joneperez15@gmail.com

Sergio Rosinos Vivas
sergiorsns86@gmail.com

DIRECTORIO DE PARTICIPANTES PREMIADOS

VI Edición 2021

Proyecto ganador: 
Olie-

Accésits
Snackit Dois Fins CHI

Bárbara Filipa Marques Cruz
bafmcruz@gmail.com

Marcos Daniel Janela das Neves
markusneves1@hotmail.com

Helena Maestre Leal
maestrelh@easdalcoi.es

João Luís Tavares Paulino
joaopaulino@ua.pt

Álvaro Pardo Payá
pardopa@easdalcoi.es

Ana Catarina Jesus Ribeiro
ana.catarina.2012@hotmail.com

João Monteiro Freitas
joaomonteirofreitas@gmail.com
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DIRECTORIO DE PARTICIPANTES PREMIADOS

VII Edición 2022

Proyecto ganador: 
Izzy

Accésits
Cosmo Terre

Catarina Santos
catarinadinizsantos@outlook.pt

Beatriz Costa Tejo
bctejo@gmail.com

José Pedro Costa Gomes

VIII Edición 2023

Proyecto ganador: 
AURUM

Accésits
ORO LÍQUIDO LUMBRE SEGNA 71 GOTOIL

Sara Díez García
saradgcd01@gmail.com

Raquel Luna Cardenal
raquelluna@alu.easda.es

Tania Moreno Guti érrez
tmorenog@alumnos.nebrija.es

Alberto Mora Quílez
moraqa@easdalcoi.es

Ana Beatriz Neves Carvalho
beacarvalho2003@gmail.com
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¡participa!
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Parti cipar es muy fácil...
concurso
Vidrala busca ideas novedosas y sostenibles entre los es-
tudiantes universitarios y de escuelas técnicas de España y 
Portugal.

en qué consiste
Teniendo siempre en cuenta la SOSTENIBILIDAD y 
buscando crear un producto con un leve impacto en el medio 
ambiente, ti enes que diseñar envases de vidrio innovadores 
y funcionales.

quién puede participar
Puedes parti cipar si eres estudiante y estás cursando 
estudios en una escuela ofi cial o en una Universidad 
española o portuguesa. Se puede parti cipar de manera 
individual o en pareja.

las cualidades que más 

se valorarán en estos 

proyectos son:

sostenibilidad

Buscamos un envase de vidrio con una producción y un 
proceso de reciclaje con leve impacto en el medio ambiente.

innovación

Sorprende al jurado con uti lidades, formas o aplicaciones no 
vistas hasta ahora. Queremos ver envases novedosos.

viabilidad

El envase ganador, dentro de la originalidad demandada, 
deberá ser realizable. Buscamos un proyecto que cuya 
fabricación pudiera ser viable.

funcionalidad

Haz que tu envase tenga un uso sencillo y que sea aplicable 
a la vida diaria.

BOTELLÍN
Cerveza
Refresco
Zumo
Agua
Lácteos

TARRO
Conservas
Salsas

BOTELLA
Vino
Champagne
Agua
Licores
Aceite

puedes participar 

en TRES categorías

VIDRALA MASTER GLASS DESIGN CONTEST 123







Organización
Ministerio de Cultura y Deporte
Museo Nacional de Artes Decorativas
Vidrala S.A.

EXPOSICIÓN
Del 26 de octubre 2023 al 21 de enero de 2024

https://masterglass.vidrala.com/

Comisariado y diseño expositivo
Marcelo Leslabay

Producción de montaje
Museoteca

Diseño gráfi co
Pilar Lara
Jose Bernaola
Vektor

Montaje de vídeos
Enrique Vilá Pelayo

Representación 3D
Julen Angulo Olveira

Diseño gráfi co de botellas
Daniel Nebot
Marisa Gallén
Pepe Gimeno
Santiago Miranda

Serigrafía de botellas
Interseriglass

Transportes
CLM Logistics

CATÁLOGO
Autores
Marcelo Leslabay
Aitor Peña

Maquetación
Vektor

PRODUCCIÓN Y COORDINACIÓN 
DE LA EXPOSICIÓN Y DEL CATÁLOGO
Vidrala
Aitor Peña 
Borja Pérez de Lazárraga

Museo Nacional de Artes Decorativas
Directora
Sofía Rodríguez Bernis

Subdirector
Félix de la Fuente

Departamento de Exposiciones
Mercedes del Valle, José Luis Diez, Cristina Guzmán y 
Melania Mora

Departamento de Difusión y Comunicación
Lucía Aguirre, Ainhoa López y Sara Prieto

Departamento de Administración
Teresa Pérez-Jofre, Noelia Alonso y Antonio Moles

Agradecimientos
Alicia Durán (CSIC)
Asier Etxebarria (Vidrala)
Fernando Juan de Mena (Interseriglass)
Javier Fernández Verde (Transferencias Design)
Jose Martínez (Museoteca)
Laura Fernández (Interseriglass)
María José Martín-Granizo
Santiago Molina (Museoteca)

Organiza: Colabora:
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